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Preambulo
I

En el afio 1998 el Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Canaria aprobd la ultima
Ordenanza Reguladora de la Publicidad Exterior, que introdujo el concepto del paisaje urbano
en la normativa municipal vinculado a la publicidad exterior. Esta ordenanza, publicada en el
BOP el 17 de abril de 1998, y vigente en la actualidad, ha sido una excelente ordenanza
municipal que ha soportado el paso del tiempo con estimable solvencia, constituyendo en
algunos importantes aspectos, incluso hoy en dia, un instrumento eficaz para disciplinar la
instalacion de la actividad publicitaria en defensa de los valores de nuestro paisaje urbano y
del patrimonio histérico-artistico y natural.

Desde entonces, la legislacién ha ido avanzando en materia de proteccién del paisaje, del
medioambiente, del patrimonio histérico-artistico y natural, alcanzando a la publicidad exterior.
La propia evolucién de la ciudad, de la concepcion social de la actividad publicitaria y de las
costumbres de los ciudadanos, asi como la evolucién tecnolégica de los medios y soportes
publicitarios, exige a la Administraciébn municipal una actitud receptiva con las tendencias
actuales y la adopcién de nuevas medidas protectoras para unas zonas e innovadoras en
otras.

Ha llegado, en consecuencia, el momento de proceder a una profunda actualizacion,
acorde con los tiempos, sobre diversas cuestiones que, por novedosas, no fueron
contempladas en la ordenanza vigente o que, por su regulacién, han quedado obsoletas.
Destaguemos, a titulo de ejemplo, las siguientes:

e Actividad publicitaria innovadora, experimental o efimera.

o Distincién entre actividad publicitaria y de sefializacion o identificacion.

o Diferencia entre licencia urbanistica de actividad publicitaria, autorizacion demanial y
autorizacion administrativa previa.

e Intensidad de la iluminacion de los soportes y horario de funcionamiento.

e Marco juridico del restablecimiento de la legalidad y régimen sancionador.

La ordenanza se dirige a la regulacion de la actividad privada de publicidad exterior,
abarcando la que se lleva a cabo con medios publicitarios tradicionales y la que utiliza los
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nuevos medios publicitarios tecnolégicamente mas avanzados. Ante la proliferacion de
nuevas actuaciones publicitarias de caracter efimero, sin utilizacion de soportes fijos, se
introduce, por primera vez, la posibilidad de autorizarlas de forma individual de acuerdo con
el impacto y repercusion que puedan originar en el entorno.

La instalacién de soportes publicitarios sometidos a la obtencidon de licencia urbanistica se
rige por las disposiciones de esta ordenanza y por las del Texto Refundido de las Leyes de
Ordenacion del Territorio de Canarias y de Espacios Naturales de Canarias (Decreto
Legislativo 1/2000, de 8 de mayo).

La especialidad de los elementos de sefializacion e identificacion de establecimientos y
actividades es objeto de regulacién especifica dentro de esta ordenanza, determindndose, de
forma independiente, las condiciones de las muestras, banderines y elementos analogos, asi
como los requisitos que deben cumplir los rétulos de identificacion en coronacion de edificios
y en fachadas.

La ordenanza incluye asimismo, de forma pormenorizada, las caracteristicas de la
identificacion de establecimientos con especiales exigencias de sefializacion, como los de
caracter sanitario, cultural, social y turistico. Todos estos elementos de localizacion y
sefalizacién de establecimientos y actividades no se consideran actividad publicitaria en
sentido estricto, pero contribuyen de forma determinante a la configuracion del paisaje urbano
de la ciudad, lo que justifica plenamente su regulacion en esta ordenanza.

En definitiva, la nueva Ordenanza Reguladora de la Publicidad Exterior, ademéas de
establecer el régimen aplicable a la actividad publicitaria privada visible desde la via publica,
se constituye como una herramienta que contribuye al desarrollo del paisaje urbano como
manifestacion formal de una realidad social, cultural e historica.

Desde el punto de vista de las novedades de caracter técnico, hay que destacar su
adecuacion al Plan General Municipal de Ordenacién vigente, respecto a la zonificacion
establecida para los edificios y areas declarados Bienes de Interés Cultural, incluyendo los
Conjuntos Historico-Artisticos desarrollados por planes especiales de proteccién, en
cumplimiento de las exigencias de la Ley 4/1999, de 15 de marzo, de Patrimonio Histérico de
Canarias.

Una importante novedad es la regulacion de la intensidad y horarios de la iluminacion de
los soportes, estableciendo un claro marco normativo que va a permitir evitar molestias a los
ciudadanos, con el objetivo de reducir la contaminacion luminica y el consumo injustificado de
energia eléctrica.

Se regulan, asimismo, las actuaciones publicitarias efimeras que no precisan soportes, que
guedan sujetas a la previa concesion de autorizacion administrativa, ya sean en vias y
espacios de titularidad y uso publico como en espacios privados visibles desde la via publica.

v

El marco juridico del restablecimiento de la legalidad y régimen sancionador precisa una
profunda revisién por cuanto la ordenanza actual remite su regulacién a la Ley 7/1990, de 4

Pagina 5 de 41



AYUNTAMIENTO DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

de mayo, de Disciplina Urbanistica y Territorial de Canarias, actualmente derogada, y a una
Ordenanza Especial de Tramitacién de Licencias y Control Urbanistico, nunca publicada.

En cuanto al restablecimiento de la legalidad, con la nueva regulacion pretendemos
dotarnos de un procedimiento sumario, por sencillo y eficaz, que consiga la eliminacién
efectiva de las agresiones publicitarias a huestro entorno urbano y rural.

Asi, se actuard mediante érdenes de ejecucion contra la instalacion de actividad publicitaria
expresamente prohibida por la presente ordenanza y, por otro lado, el previo requerimiento
de suspension de obras y/o cese de la actividad comportard en aquellas instalaciones con
soporte, ya sea fijo o mévil, la retirada inmediata del mensaje publicitario.

En el régimen sancionador se contemplara de forma bien diferente al infractor que
voluntariamente proceda de forma perentoria a la reposicion de la realidad fisica alterada, de
aguel que no asuma la responsabilidad de su conducta infractora, sujeto, en su caso, a la
imposicion de multas coercitivas.

Se incorporan procedimientos sancionadores especificos vigentes en materia de
infracciones en los ambitos de los espacios naturales protegidos, en nuestro patrimonio
histérico-artistico y en el dominio publico municipal.

Asimismo, debemos resefiar que un principio o criterio, consagrado por la doctrina
jurisprudencial, inspira y motiva basicamente la nueva ordenanza: la licencia de instalacion de
actividad publicitaria, mas que una licencia de obras en sentido estricto, es una licencia de
actividad, de funcionamiento.

En consecuencia, en cuanto a la caducidad de la accién para el restablecimiento del orden
juridico perturbado, el plazo de cuatro afios no comenzard a computarse a partir de la
instalacion del soporte publicitario o de identificacion, sino del cese efectivo de la actividad.

\Y,

El nuevo texto se estructura en 5 titulos que comprenden 45 articulos, dos disposiciones
transitorias, una derogatoria y una final, mas dos anexos.

El titulo I, de disposiciones generales, determina el objeto de la ordenanza, los medios de
expresion publicitaria no permitidos y la calificacién tipolégica en la que se divide el suelo
(zonificacion).

El titulo Il se dedica a la regulacion de los diferentes tipos de actividades publicitarias, con
0 sin soportes, sus caracteristicas y emplazamientos.

El titulo Il regula los elementos de identificacion y sefializacion de establecimientos vy
actividades, estableciendo un régimen propio y diferenciado de la publicidad exterior.

El titulo IV regula el régimen juridico de intervencién administrativa mediante licencia
urbanistica, autorizacion de actuacién publicitaria o autorizacién demanial.

El titulo V establece el procedimiento de restablecimiento de la legalidad infringida y el
correspondiente régimen sancionador.
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Las disposiciones transitorias se dedican a la regulacién de las condiciones aplicables a
los supuestos nacidos al amparo de la anterior ordenanza.

Por ultimo, se incluyen dos anexos: el primero, con la significacion y alcance de los
conceptos fundamentales utilizados con objeto de facilitar la interpretacién y ejecucion de la
ordenanza; y el segundo, que contiene la relacién de calles comerciales, complementario a la
zonificacion.

VI

En cuanto a la competencia de este ayuntamiento para redactar esta concreta ordenanza,
habra que comenzar sefialando que la autonomia municipal es una garantia reconocida por
la Constitucion Espafola para la “gestion de sus intereses” (articulos 137 y 140), hoy asumida
en sus compromisos internacionales por el Reino de Espafia (articulo 3.1 de la Carta Europea
de Autonomia Local, de 15 de octubre de 1985, ratificada por Instrumento de 20 de enero de
1988). Tiene su refrendo en los articulos 2 y 25 de la Ley 7/1985, de 2 de abiril, de Bases del
Régimen Local, en adelante LBRL.

Resulta incuestionable la potestad reglamentaria de las corporaciones locales, cuyo
contenido material viene delimitado por los intereses propios del municipio cuya salvaguardia
tiene legalmente atribuida. En este ambito toda instalacién publicitaria, con mayor o menor
intensidad, conlleva un impacto en la ciudad que atafie a intereses netamente municipales e
incide en ellos, por lo que resulta acorde con el orden delimitado que el municipio pueda
establecer las disposiciones necesarias para el correcto régimen de autorizaciéon y utilizacién
del mismo.

No obstante, esta competencia reglamentaria en la gestion de sus intereses propios “se
ejercera en los términos de la legislacion del Estado y de las Comunidades Autébnomas”,
quienes ademas estan obligadas a “asegurar a los Municipios, Provincias y las Islas su
derecho a intervenir en cuantos asuntos afecten directamente al circulo de sus intereses,
atribuyéndoles las competencias que procedan”.

Se trata, pues, de una competencia no original, sino derivada, que precisa una habilitacion
legal expresa, que en el presente caso localizamos en el articulo 40 del Texto Refundido de
las Leyes de Ordenacion del Territorio de Canarias y de Espacios Naturales de Canarias.

La nueva Ordenanza Reguladora de la Publicidad Exterior, que respeta los limites de la
legislacion estatal, autonémica y el planeamiento urbanistico municipal, tiene por objeto el
reglamentar de forma minuciosa el régimen de autorizacion previa de este tipo de actividades,
asi como el restablecimiento de forma perentoria de la legalidad y la sancién al culpable de la
infraccién. Pretende no solo ser compatible con las medidas de proteccion del medioambiente
natural y de nuestro patrimonio histérico-artistico, sino complementarlas y singularizarlas en
el especifico campo de la actividad publicitaria en nuestra ciudad.

TITULO |

Disposiciones generales

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.
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1. La presente ordenanza tiene por objeto regular las condiciones sustantivas y procesales
de la publicidad que vaya a ser instalada, visible desde el dominio publico y cualquiera que
sea el sistema empleado para la transmisién del mensaje.

2. También constituye su objeto la instalacion de elementos de sefalizacion o
identificacion, que tienen por fin exclusivo la localizacién de actividades y establecimientos.

3. Queda fuera del a&mbito de la presente ordenanza la instalacién de cualquier tipo de
publicidad en el mobiliario urbano que sea objeto de regulacion por la Ordenanza General
sobre Mobiliario Urbano, publicada en el Boletin Oficial de la Provincia el 17 de julio de 1998.

No obstante, si les sera de aplicacion a las infracciones cometidas por utilizacion indebida
del mobiliario urbano como soporte publicitario, el régimen disciplinario y sancionador
contenido en el titulo V de la presente ordenanza.

4. Queda también excluida de su campo de aplicacién la sefializacion de calles, edificios y
dotaciones publicas realizadas por empresa concesionaria en cumplimiento de sus
obligaciones.

A los efectos de la aplicacion e interpretacion de esta ordenanza, se incluye un anexo con
la significacion y alcance de los conceptos fundamentales utilizados en la misma.

Articulo 2. Zonificacion.

A los efectos exclusivos de aplicacion de esta ordenanza, el término municipal de Las
Palmas de Gran Canaria se divide en las siguientes zonas:

e Zona 1: Comprende todo el suelo rustico, excepto el de proteccién de infraestructuras
y equipamientos 3; el suelo urbanizable no sectorizado; y el dominio publico municipal.

e Zona 2: Comprende las zonas declaradas Conjuntos Historico-Artisticos y/o Bienes de
Interés Cultural y los edificios protegidos incluidos en los Catalogos de Proteccién de
los Planes Especiales de Proteccién, del Plan General Municipal de Ordenacién
(PGMO) de Las Palmas de Gran Canaria y planes de desarrollo, asi como las zonas
reguladas con ordenanza D, Dh, Cay Ct.

e Zona 3: Comprende la primera linea edificatoria de los frentes maritimos de la ciudad.

e Zona4: Vias de caracter eminentemente comercial, definidas en el anexo Il, y edificios
comerciales exclusivos (centros comerciales y grandes superficies).

e Zona 5: Resto del término municipal.

Articulo 3. Proteccién del entorno.

1. Con caracter general, cualquier actuacion publicitaria debera realizarse de forma que su
impacto visual y ambiental sea minimo. Por ello, no podra producir dafios en el entorno, ni

serd autorizable su alteracion mediante podas o talas de arbolado, desplazamiento de tierras
0 escombros, modificacion de elementos arquitectonicos, etc.
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2. En los lugares de paisaje abierto y natural, sea rural o maritimo, o en las perspectivas
que ofrezcan los conjuntos urbanos de caracteristicas histérico-artisticas, tipicos o
tradicionales y en las inmediaciones de las carreteras y caminos de trayecto pintoresco, no se
permitira que la situacion o la instalacion de elementos publicitarios limite el campo visual para
contemplar las bellezas naturales, romper la armonia del paisaje o desfigurar la perspectiva
propia del mismo.

Cuando por parte de los servicios técnicos municipales se considere necesario para lograr
la debida integracién de la actuacion publicitaria en el ambiente urbano, se podra exigir, previa
justificacion, la utilizacion de materiales, técnicas o disefios especificos.

3. No se autorizaran, en ningln caso, actuaciones publicitarias que por su ubicacién o
disefio puedan perjudicar o comprometer la correcta iluminacion de las vias publicas, la
adecuada visibilidad y seguridad de los viandantes, del trafico rodado y de su sefalizacion.

4. La gestién de los residuos generados, en su caso, debera realizarse de acuerdo con lo
dispuesto en la normativa estatal y autondmica reguladora de la generacion, tratamiento y
eliminacion de residuos.

Articulo 4. Proteccioén del patrimonio.

1. Se prohiben, con caracter general, las instalaciones publicitarias con soporte fijo y, en
particular, las vallas publicitarias en los Conjuntos Histérico-Artisticos o Bienes de Interés
Cultural y en sus entornos de proteccion; en las Zonas de Interés Medioambiental; en los
edificios, parques y jardines, establecimientos comerciales y elementos urbanos incluidos en
los catalogos de proteccién con nivel de proteccion integral.

2. Toda actuacion publicitaria que afecte a elementos catalogados con menor nivel de
protecciéon que el sefialado en el parrafo anterior estarA sometida a las condiciones y
limitaciones necesarias para garantizar su integracion en el ambiente urbano, su correcta
armonizacion con el entorno y la ausencia de interferencias en la contemplacion del bien
protegido. Se respetaran los valores paisajisticos y el mantenimiento de las lineas
compositivas de los edificios, sin ocultar sus elementos decorativos y ornamentales.

Se podran imponer tamafios y alturas menores a los permitidos con caracter general, en
funcién de las caracteristicas compositivas del edificio y la necesidad de evitar los impactos
ambientales negativos.

3. Salvo las excepciones que la Comisién Insular y el Consejo Municipal de Patrimonio
Historico puedan admitir en funcién de las especiales caracteristicas de cada emplazamiento,
las instalaciones se realizaran preferentemente con elementos sueltos —letras, logotipos—,
debiendo minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y sujecion.

En cualquier caso, sera de aplicacion preferente y directa lo dispuesto en la Ley 4/1999, de
15 de marzo, de Patrimonio Histérico de Canarias y, en su caso, en los correspondientes
Planes Especiales de Proteccion vigentes para cada uno de los respectivos &mbitos previstos
por el Plan General de Ordenacion.

Articulo 5. Actuaciones expresamente prohibidas.

1. En dominio publico.
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a) Excepto en los supuestos regulados en el capitulo Il del titulo Il de la presente
Ordenanza sobre Publicidad efimera, experimental y especial, se prohibe la utilizacion del
dominio publico con fines publicitarios, incluido el mobiliario, toldos, cortavientos y caballetes
de las terrazas en la via publica, y en las vallas de encauzamiento peatonal en aceras.

b) La explotacion publicitaria de los edificios destinados a equipamiento o dotacion de
titularidad publica.

2. Esta expresamente prohibida la instalacion de actividades publicitarias y elementos de
sefalizacién en los siguientes emplazamientos o situaciones:

a) La colocacion o instalacion de cualquier soporte publicitario que por su forma, color,
disefio o inscripciones pueda ser confundido con las sefiales reglamentarias de trafico, impida
la visibilidad o produzca deslumbramiento a los conductores de vehiculos y a los peatones, 0
en los lugares donde pueda perjudicar u obstaculizar el trafico rodado o la seguridad vial.

b) Sobre o desde los monumentos o jardines histéricos declarados como Bienes de Interés
Cultural de conformidad con la Ley 4/1999, de 15 de marzo, de Patrimonio Histérico de
Canarias.

c) En las zonas de servidumbres y afectacion de carreteras conforme a la Ley 9/1991, de
8 de mayo, de Carreteras de Canarias y su Reglamento aprobado por Decreto 131/1995, de
11 de mayo, asi como fuera de los tramos urbanos de las carreteras segun lo dispuesto en el
articulo 31 de dicho texto legal.

d) En las zonas de servidumbre y afectacién de costas conforme a lo dispuesto en los
articulos 25 y 38 de la Ley 22/1988, de 28 de julio, de Costas y articulo 45, f) del Reglamento
General de Costas.

e) En suelo rustico, conforme a lo dispuesto por el articulo 65, apartados a) y d), del Decreto
Legislativo 1/2000, de 8 de mayo, por el que se aprueba el Texto Refundido de las Leyes de
Ordenacion del Territorio de Canarias y de Espacios Naturales de Canarias.

f) Enlos lugares que obstaculicen el alumbrado de las vias publicas o la vision del mobiliario
urbano, que limiten directamente la luz o las vistas de los ocupantes de algin inmueble.

g) Las que impidan o dificulten la accesibilidad al interior de los edificios, a través de sus
portales, locales comerciales, oficinas o cualquier otra via de acceso a los mismos.

h) La publicidad aérea que afecte a las servidumbres aeronduticas recogidas en el Real
Decreto 417/2011, de 18 de marzo, por el que se actualizan las servidumbres aeronauticas
del aeropuerto de Gran Canaria-Base Aérea de Gando, o a las condiciones que regula el Real
Decreto 57/2002, de 18 de enero, por el que se aprueba el Reglamento de Circulacion Aérea.

3. También estan prohibidas por razén de contenido del mensaje y del medio y/o soporte
utilizado para su difusion:

a) Aquellas actividades publicitarias que, por su objetivo, forma, contenido o finalidad, sean
contrarias a las leyes y a las costumbres, sean denigrantes contra las personas o grupos, y
especialmente aquellas actividades publicitarias definidas como ilicitas en el titulo Il de la Ley
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34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad, reformada por la Ley 29/2009, de 30 de
diciembre, por la que se modifica el régimen legal de la competencia desleal y de la publicidad
para la mejora de la proteccion de los consumidores y usuarios.

b) Los elementos e instalaciones publicitarias constituidos por materias facilmente
combustibles, a menos de treinta (30) metros de zonas forestales o de abundante vegetacion.

c¢) La publicidad sonora que genere contaminacion acustica conforme a lo establecido en
la vigente Ley 37/2003, de 17 de noviembre, de Ruido y la vigente ordenanza municipal.

d) La publicidad a base de carteles, pegatinas o etiquetas fijadas sobre paramentos de
edificios, muros o vallas de cerramiento tanto de titularidad privada como de dominio publico,
asi como el reparto en la via publica de folletos, anuncios, octavillas o cualquier otro producto
publicitario.

e) Toda clase de pintadas o pictogramas publicitarios en la via publica, esencialmente
sobre sus elementos estructurales como muros de contencion, vallas de cerramiento o aceras.

Todo ello, sin perjuicio de las prohibiciones y limitaciones que pudieran legalmente
establecerse en el marco de otras ordenanzas municipales con competencias concurrentes
en la materia.

4. Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 17 de esta ordenanza durante periodos
electorales, se prohibe la publicidad en cualquier tipo de vehiculo o remolque, en circulacién
o0 estacionado, excepto la que se realice en los vehiculos destinados al transporte publico de
viajeros y aquellos vehiculos homologados especialmente adaptados para la explotacion
publicitaria, siempre que circulen por circuitos acotados o emplazamientos especificos, sirvan
para eventos especiales o formen parte de actuaciones efimeras.

En aquellos vehiculos que pertenezcan a actividades econdmicas podra figurar un
elemento de identificacion, nombre y/o logotipo de la razén social de la empresa o de su titular
o de la marca comercial del producto, sin mencién de promociones de productos y servicios.

5. La instalacion de publicidad en vehiculos auto-taxis se regulard por su normativa
municipal especifica.

Articulo 6. Condiciones de iluminacion.
1. Se fijan las siguientes condiciones de la iluminacién para los soportes con iluminacion:

a) La instalacion eléctrica cumplira las determinaciones establecidas por el Reglamento
Electrotécnico para Baja Tension, aprobado por Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto, 0
normativa sectorial que lo sustituya.

b) No se permitira la iluminacion de soportes publicitarios utilizando energia producida por
cualquier grupo autonomo de combustion interna. Se utilizaran, siempre que la instalacion lo
permita, dispositivos de ahorro energético y fuentes de energia renovables.

c¢) La iluminacion proyectada, sobre cualquier tipo de soporte, debera tener siempre una
orientacion descendente con una sola linea de proyectores en la parte superior. La proyeccion
de luz no podra sobrepasar los limites de la superficie publicitaria y tendra un efecto de
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desvanecimiento, sin que pueda proyectarse directamente sobre la superficie que se pretende
iluminar.

d) Se entiende por luz oblicua cualquier proyeccion inclinada del haz de luz que pueda
incidir en los huecos de ventanas. Se entiende por luz recta aquella cuyo angulo de incidencia
sobre el plano de fachada enfrentado es mayor o igual a setenta y cinco (75°) grados.

e) Se utilizaran preferentemente luminarias no contaminantes y ldmparas eficientes de bajo
consumo.

2. Los elementos de identificacion y sefializacion de actividades que cuenten con
iluminacién podran encenderse desde las siete (7) de la mafana al orto y desde el ocaso
hasta las doce (12) horas de la noche o mientras que el establecimiento permanezca abierto
al publico en funciéon de su actividad y de conformidad con los horarios legalmente
establecidos, excepto las cruces de las oficinas de farmacia, y las sefializaciones de edificios
sanitarios, de fuerzas de seguridad y aparcamientos publicos, que podran permanecer
encendidas las veinticuatro (24) horas del dia.

3. Los soportes publicitarios instalados en edificios, obras, en solares y terrenos sin uso,
que cuenten con iluminacién, excepto los soportes rigidos con iluminacién digital —sistema
de diodos emisores de luz u otros similares—, podran mantenerse encendidos en los
siguientes horarios:

a) En el periodo comprendido desde el ultimo domingo de octubre a la vispera del dltimo
domingo de marzo —periodo invernal—, desde las siete (7) horas de la mafiana al orto y
desde el ocaso hasta las doce (12) de la noche.

b) En el periodo comprendido desde el ultimo domingo de marzo a la vispera del ultimo
domingo de octubre —periodo estival—, de lunes a domingo desde las seis (6) de la mafiana
al orto y de lunes a jueves y los domingos desde el ocaso hasta la una (1) de la madrugada.
Los viernes, sabados y visperas de festivo el horario se puede prolongar desde el ocaso hasta
las dos y treinta (2:30) horas de la madrugada. En el supuesto de que se produjesen molestias
derivadas de la iluminacién, el horario de funcionamiento quedara reducido al establecido para
el periodo invernal.

No obstante, la Alcaldia o el érgano en quien delegue la competencia sobre actividades
publicitarias podra variar, motivando la resolucion, los horarios establecidos en el actual y
precedente numero e incluso establecer un horario diferente para zonas o emplazamientos
concretos, sin necesidad de modificar esta ordenanza.

4. Excepcionalmente, podran admitirse otras formas de iluminacion o proyeccion
publicitaria sobre edificios, vinculadas a formas de expresién publicitaria que puedan incluirse
entre las actuaciones efimeras, experimentales o especiales de las expresadas en los
articulos 14, 15y 16, siempre que cumplan las condiciones de proteccién del entorno y del
patrimonio, asi como las condiciones exigidas en los apartados 1.ay 1.b de este articulo, y
quede justificada su integracion en el paisaje urbano, lo que sera valorado por los servicios
técnicos municipales, para lo que debera aportarse la documentacion técnica necesaria para
su valoracion (infografias, videos, etc.).

TiTuLo Il
Actividades publicitarias
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CAPITULO |
Instalaciones publicitarias

Articulo 7. Disposiciones generales.

Constituye el objeto del presente titulo la regulacion especifica de las condiciones que han
de cumplir las actividades publicitarias de un producto o un servicio que no se desarrolle
directamente en el emplazamiento donde se encuentren situados, tanto sobre soportes fisicos
rigidos o flexibles, como aquellos otros medios novedosos de expresion publicitaria tales como
la publicidad efimera o experimental.

Articulo 8. Publicidad en coronacion de edificios.

1. En general, los soportes deberan estar integrados en la composicion de las fachadas del
edificio y sin afectar a los elementos de cubierta. Solamente se admitiran en zonas 4y 5y
siempre que no se sitlen en edificios exclusivos de caracter oficial, sanitario, religioso o
docente o en edificios catalogados.

Excepcionalmente, podran admitirse en edificios situados en zona 3 en el entorno de los
tramos VI y VII de la avenida Maritima del Norte o Alcaravaneras, siempre que cumplan las
condiciones de proteccién del entorno y quede justificada su integracién en el paisaje urbano,
lo que sera valorado por los servicios técnicos municipales, aportando para ello la
documentacion técnica necesaria para su valoracion (alzados, infografias, etc.).

No podran ubicarse sobre edificios que estén a una distancia menor de veinte (20) metros
de una via de circulacion rapida o en primera linea edificatoria de costa.

No se admitirdn sobre edificios de menos de tres (3) plantas de altura sobre la rasante
oficial ni en calles de menos de diez (10) metros de anchura.

En aquellos edificios de uso exclusivo en los que exista un rétulo identificativo de la
actividad del mismo no se admitiran rétulos publicitarios.

2. Solo se autorizara un rétulo de publicidad con un mensaje publicitario en cada fachada
de edificio, que se podra emitir con efectos visuales siempre que no produzca destellos,
deslumbramiento, fatiga o molestias visuales ni que induzca a confusion con sefiales
luminosas de tréafico, debiendo cumplir con la normativa sobre balizamiento para navegacion
aérea. Sus condiciones de iluminacion se regiran por lo establecido en el articulo 6 de la
presente ordenanza, sin que se admita la luz emitida por proyeccion.

En ningun caso, los rétulos podran colocarse sobre cubiertas de edificios si existen edificios
residenciales de mayor altura a los que pueda ocultar vistas a espacios abiertos a menos de
veinte (20) metros de distancia.

3. Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan ser construidas con
elementos sueltos —letras y logotipos— u opacos y continuos de forma que, tanto de dia
como de noche, se respete la estética de la finca sobre la que se sitien, asi como la del
entorno y la perspectiva desde la via publica, cuidando especialmente su configuracion
cuando no estan iluminadas, debiendo minimizarse el impacto de los elementos de anclaje y
sujecion.
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En ningln caso se permitirdn vallas publicitarias en coronacion de edificios.

4. Solo podré instalarse el soporte publicitario sobre la coronacion de la dltima planta de
cada edificio, entendiendo esta como el plano del peto de proteccién de cubierta, o en su
defecto, el de la cara superior del remate del forjado de la dltima planta, cuando la cubierta
carezca de utilizacion, a excepcion de las instalaciones generales del edificio tales como
equipos de aire acondicionado, casetas de ascensores, tendederos o antenas.

5. Los soportes publicitarios no alteraran las condiciones constructivas ni compositivas del
edificio.

6. La ubicacién y dimensiones de los rotulos publicitarios se ajustaran a las siguientes
condiciones:

a) Deberan retranquearse como minimo cincuenta (50) centimetros desde el plano de
fachada del edificio.

b) En los edificios entre medianeras, deberan separarse al menos dos (2) metros de las
mismas.

¢) Su altura no podra exceder del diez por ciento (10 %) de la del edificio con un maximo
de cuatro (4) metros, medidos desde la linea de remate del peto de proteccion o barandal si
estos fueran opacos.

d) La longitud maxima de la superficie publicitaria serd la equivalente a un tercio (1/3) de la
longitud de la fachada. Excepcionalmente, podran admitirse soluciones de mayor longitud,
pudiendo alcanzar la totalidad de la fachada, en casos justificados de solucion integrada en la
composicion de las fachadas del edificio, lo que serd valorado por los servicios técnicos
municipales.

e) Los soportes luminosos se situardn a mas de veinticinco (25) metros de huecos de
ventanas de edificios de uso residencial, sanitario o de hospedaje si las luces son oblicuas y
a mas de treinta (30) metros si las luces son rectas. A estos efectos, no se consideraran los
huecos de ventana del propio edificio situados en el plano vertical del soporte.

7. El 6rgano municipal competente podra imponer nuevas medidas correctoras para
garantizar la inocuidad y seguridad de la instalacion.

Articulo 9. Publicidad en paredes medianeras.

1. A efectos de esta ordenanza, se entiende por medianera o muro colindante con otra
edificacion las superficies verticales ciegas de los edificios que se sitian sobre los linderos de
la parcela que no rednen la condicién de alineacion oficial. Por tanto, quedan incluidas tanto
las que quedan al descubierto de forma temporal y circunstancial con un caracter provisional
como las que, por aplicacion de las condiciones del planeamiento, quedan al descubierto con
duracion indefinida al no colindar la edificacion existente con la pared medianera o al exceder
su superficie de la edificaciéon colindante.

2. Las fachadas ciegas de edificios existentes en el momento de la entrada en vigor de la
ordenanza y que, por aplicacion de las condiciones del planeamiento, se sitan en la
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alineacion oficial o colindan con terrenos no susceptibles de ser edificados se asimilaran a las
condiciones reguladas para las medianeras en el presente capitulo a los solos efectos de su
adecuacion y explotacion publicitaria.

3. Las paredes medianeras formadas como consecuencia de diferencias de alturas en la
edificacion por razones de planeamiento urbanistico de las zonas 3, 4 y 5 llevaran la misma
consideracién que las objeto de tratamiento de fachada.

4. Para conceder la licencia se requerird un estudio de adecuacion constructiva y
compositiva para su tratamiento como fachada, debiendo proyectarse una actuacién de larga
duracion e integrada en el tratamiento global de todo el paramento, de forma que se mejoren
las condiciones estéticas, constructivas y medioambientales del conjunto. Las obras de
adecuacion se autorizaran en la licencia, pudiéndose establecer condiciones adicionales
respecto a los materiales, colores y motivos cuando las caracteristicas del entorno lo
requieran.

5. La colocacion de vallas publicitarias podra admitirse en las medianeras situadas en los
siguientes ambitos:

a) No se permitiran en la zona 1.

b) En la zona 2 solo se autorizaran previo informe favorable de las comisiones competentes
en materia de proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural, que podran imponer las
condiciones que consideren en funcion de las caracteristicas del edificio.

c) En todas las zonas 3, 4 y 5, excepto en los edificios catalogados. En vias de circulacion
rapida el edificio en el que se sitle la publicidad debera estar a un minimo de veinte (20)
metros de distancia de la via.

d) No se permitiran vallas publicitarias en aquellas medianeras que recaigan sobre edificio
lindante catalogado, ni en los Conjuntos Histéricos y entornos de proteccion de un Bien de
Interés Cultural.

6. Salvo en la zona 2 y 3, podréan dotarse de sistemas de iluminacién proyectada, con una
sola linea de proyectores o focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria, con
un saliente maximo de cien (100) centimetros, siempre que disten mas de quince (15) metros
de los huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario.
El haz luminoso no debera sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se cumpliran las
condiciones de iluminacion y horarios reguladas en el articulo 6 de la presente ordenanza.

7. Salvo lo dispuesto en el apartado siguiente, la superficie publicitaria maxima que se
instale no podra exceder del cuarenta por ciento (40 %) de la totalidad de la pared medianera.
Dentro de la zona 4 se admite la colocacion de soportes publicitarios capaces de admitir papel
pegado hasta una altura maxima de cinco (5) metros sobre la rasante de la via publica y de
superficie maxima la mitad (1/2) de la total del paramento.

8. En medianeras objeto de tratamiento de fachadas, asi como en las ubicadas en las
zonas 2 y 3, se requerira un estudio de adecuacion de toda la superficie de medianeria,
debiendo proyectarse un soporte publicitario o mural de larga duracion e integrado en el
tratamiento global de todos los paramentos, de forma que se mejoren las condiciones
estéticas y medioambientales del conjunto.
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9. No seran autorizables las vallas publicitarias en aquellas medianeras, visibles desde la
via publica, que surjan por la construccién de edificaciones de nueva planta a las que se les
haya exigido tratamiento de fachada.

10. La vigencia de la licencia quedara limitada con caracter general a la obtencién de
licencia de obras de edificacion en el solar o edificio al que recaiga la medianera donde se
instale la valla publicitaria.

Articulo 10. Publicidad en fachadas.

1. Se podréan instalar los siguientes tipos de soportes publicitarios:
a) Soportes rigidos anclados al paramento.

b) Soportes flexibles que cubran temporalmente el paramento.

Asimismo, en las fachadas de los edificios se podran instalar anuncios individuales de
venta y alquiler de locales y viviendas.

2. Se consideran como emplazamientos susceptibles de instalacion de soportes
publicitarios las fachadas ciegas de edificios de uso exclusivo terciario en las zonas 3, 4y 5,
excepto en fachadas a primera linea edificatoria de costa.

3. No se consideran fachadas ciegas, a efectos de esta ordenanza, las construidas con
paramentos translicidos y aquellas que contengan aberturas, considerando como tales los
huecos, lucernarios, ventanas —practicables o no—, superficies acristaladas y, en general,
toda zona susceptible de facilitar la entrada de luz y de aire. Los macizos de fabrica y
superficies entre huecos de fachada no se consideran fachada ciega a efectos de su
explotacién publicitaria.

Excepcionalmente, podran considerarse fachadas ciegas con posibilidad de soportar
publicidad aquellos pafios ciegos en los que la colocacién de publicidad coadyuve a mejorar
la composicion de la fachada del edificio, lo que sera valorado por los servicios técnicos
municipales.

4. En vias de circulacion rapida el edificio en el que se sitlie la publicidad debera estar a un
minimo de veinte (20) metros de distancia de la via.

5. En los edificios destinados a museos, bibliotecas o analogos en el desarrollo de
actividades culturales o de singular interés publico, situados en las zonas 1, 2 y 3, con
independencia de su nivel de catalogacion, se podran anunciar sus exposiciones o actividades
temporales mediante la instalacion de soportes flexibles tales como banderolas. Cuando las
caracteristicas del edificio lo requieran, se podran instalar soportes con esta finalidad en el
cerramiento de la parcela o en el espacio libre de la misma. Los situados en la zona 2
requerirdn para su aprobacion informe favorable de las comisiones competentes en materia
de proteccion del patrimonio historico, artistico y natural.

6. La superficie maxima publicitaria de los soportes rigidos y de los soportes flexibles no
podra exceder del cuarenta por ciento (40 %) de la totalidad del paramento.
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7. Podran dotarse de sistemas de iluminacion, ya sea retroiluminada o proyectada con una
sola linea de focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria, con un saliente
méximo de cien (100) centimetros, siempre que disten mas de quince (15) metros de los
huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario. El
haz luminoso no debera sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se cumpliran las
condiciones de iluminacién y horarios reguladas en el articulo 6 de la presente ordenanza.

8. Para la autorizacién de estos soportes se exigira un estudio especifico adaptado al
edificio y a su entorno. Por parte de los servicios municipales se podran establecer, previa
justificacion, condiciones especificas para dicha adaptacion.

9. Los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas se podran instalar
en la fachada de edificios situados en todas las zonas establecidas en la ordenanza. Se
instalaran en los huecos de fachada de los edificios, sin sobresalir de los mismos; en el plano
paralelo a la fachada, sin volar sobre la via publica. En cada vivienda o local que se anuncie
se podrd instalar un nimero maximo de dos carteles. Las condiciones de la instalacion
deberan cumplir todas las normas de seguridad para evitar posibles dafios a terceros. En
ningln caso podran disponerse anuncios que oculten o dificulten la iluminacién o ventilacion
de los locales.

10. En plantas bajas se podran autorizar soportes publicitarios opacos, en cerramientos de
locales comerciales y oficinas no acondicionados y sin uso, excepto en los edificios
catalogados y en los @mbitos de los Conjuntos Histéricos, que no podran exceder en ningun
caso las dimensiones del cerramiento.

Articulo 11. Publicidad en obras.

1. Las obras podran ser utilizadas como soporte publicitario para la instalacion de vallas y
carteleras. A efectos de esta ordenanza las obras susceptibles de servir de emplazamientos
publicitarios seran las de obra mayor de nueva planta, rehabilitacion integral, restauracion de
fachadas o demolicién de edificios en cualquier zona de la ciudad, incluidos los edificios
catalogados. Para la instalacién de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberan
contar con las licencias y autorizaciones en vigor que sean legalmente exigibles.

2. En las obras solamente seran autorizables los soportes flexibles sobre estructura de
andamio. No se permitirdn soportes retroiluminados, y solamente se podran admitir soportes
luminosos con una sola linea de focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria,
con un saliente maximo de cien (100) centimetros, siempre que disten mas de quince (15)
metros de los huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o
sanitario. El haz luminoso no debera sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se
cumpliran las condiciones de iluminacién y horarios reguladas en el articulo 6 de la presente
ordenanza.

3. Queda prohibida la instalacion de publicidad antes del inicio de las obras de construccion
y una vez finalizadas las mismas. Por el interesado deberan comunicarse las fechas de inicio,
de terminacién de las obras y, en su caso, de paralizacion de las mismas, con el fin de adaptar
la vigencia de la licencia del elemento publicitario.

4. A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales del solar,
terreno o edificacién salvo en el supuesto de la instalacion de los soportes flexibles sobre
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estructuras de andamio, en los que podran figurar, en la franja reservada para ello, las
denominaciones de las actividades directamente afectadas por las obras y de las empresas
actuantes en las mismas, de acuerdo con lo dispuesto en el apartado siguiente.

5. Los soportes publicitarios podran cubrir la totalidad de la superficie del andamio, teniendo
como limitacion la altura del edificio y la longitud de fachada. En la parte inferior de la lona se
reservara una franja corrida a lo largo de toda la lona de ciento cincuenta (150) centimetros
de altura, en la que figurardn los elementos de identificacion de los establecimientos
existentes en el edificio cuya localizacién quede afectada por la instalacién del soporte, los de
la empresa publicitaria y de las restantes empresas participantes en las obras, quedando
prohibida la colocacién de otros soportes rigidos o flexibles.

La publicidad debera quedar integrada en la imagen del edificio y del entorno, y de forma
excepcional, por razén de interés general, acontecimientos singulares para la ciudad o
analogos, se podra invertir el orden anterior de forma que la publicidad quede instalada en la
franja corrida a lo largo de toda la lona.

6. En los edificios declarados Bien de Interés Cultural y en los catalogados con proteccion
integral, ademas de la franja definida en el parrafo anterior, predominara la imagen del edificio
catalogado, bien en su estado natural con la malla de proteccién o con la representacion
grafica del edificio sobre ella, en la que figurara una fotografia, imagen o alzado del edificio al
menos en un 80 % de la superficie de la lona, pudiendo destinarse el resto del soporte a la
publicidad. Los soportes en estos edificios, ademas de aquellos edificios no catalogados
situados en la zona 2, requerirdn para su aprobacion informe favorable de las comisiones
competentes en materia de proteccién del patrimonio historico, artistico y natural.

Articulo 12. Publicidad en solares o terrenos urbanos sin uso.

1. Alos efectos de esta ordenanza, se entiende por solar la parcela apta para ser edificada
y por terreno sin uso aquella parcela que esté vacante y sin urbanizar. En ambos supuestos,
no podré existir ninguna edificacion ni desarrollarse ninguna actividad. En el caso de contar
con una edificacidbn o construccion, esta debera estar declarada en ruina de acuerdo con la
legislacion urbanistica aplicable.

2. El espacio libre de parcela edificada no tiene la consideracién de solar ni de terreno sin
uso, no siendo un emplazamiento a efectos de explotacion publicitaria, por lo que no se podran
instalar vallas o soportes publicitarios ni en su interior ni en el cerramiento perimetral de la
parcela.

3. Los solares y terrenos sin uso susceptibles de servir como emplazamientos publicitarios
son los situados en las zonas 3, 4y 5.

4. Las vallas y soportes publicitarios podran situarse sobre los cerramientos de los solares,
no pudiendo sustituir a estos, y no superaran los quinientos cincuenta (550) centimetros de
altura sobre la rasante del terreno, sin sobrepasar esta altura en ningun punto, ni producir
vuelos sobre la via publica. Los soportes aislados tipo monoposte, tétem o similar podran
alcanzar una altura mayor hasta un maximo de ocho (8) metros sobre la rasante del terreno,
siempre que se justifique adecuadamente su necesidad y su integracion en el entorno, lo que
debera acreditarse aportando fotografias e infografias de la solucién propuesta.

Pagina 18 de 41



AYUNTAMIENTO DE LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

5. Se podran instalar en cualquier lugar del solar, sin sobrepasar los limites del mismo ni
su cerramiento. No podran situarse sobre los linderos de las fincas colindantes, salvo los
casos de paredes medianeras reguladas por el articulo 9 de la presente ordenanza, y no
podréan volar sobre la via publica. En ningln caso, las vallas y rétulos publicitarios podran
colocarse en localizaciones que puedan ocultar vistas a espacios abiertos.

6. Solo podran autorizarse cuando el cerramiento del solar esté previamente ejecutado,
excepto en parcelas sin urbanizar o en proceso de urbanizacion.

7. A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales de un solar
0 terreno sin uso.

8. Los soportes rigidos que se destinen a recibir papel pegado deberan contar con un marco
perimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La profundidad total de
estos soportes cuando sean opacos o iluminados, incluido dicho marco, no sobrepasara los
treinta centimetros (30 cm). La profundidad total de los soportes rigidos luminosos o
retroiluminados, asi como de los que utilizan tecnologia de iluminacién digital —sistema de
diodos emisores de luz o similares—, no sobrepasara los cuarenta y cinco centimetros (45
cm). Las dimensiones maximas no superaran los 3,5 metros de altura y 8,5 metros de longitud,
incluidos marcos.

9. La superficie publicitaria maxima sera de veinticuatro (24) metros cuadrados o una valla
publicitaria por cada doce (12) metros lineales de fachada del solar, debiendo mantener una
distancia minima de cien (100) centimetros entre vallas o soportes publicitarios.

La posicién y niumero de soportes no afectara la perspectiva del paisaje y dependeran de
su insercién en el entorno, debiéndose aportar la documentacion necesaria que justifique la
armonia e insercion con el entorno, mediante infografias, fotomontajes, etc.

10. En caso de solares de menos de veinte (20) metros de linea de fachada situados entre
medianeras edificadas con edificios de mas de siete metros de altura, las vallas o soportes
publicitarios deberan situarse sobre el cerramiento de parcela, pudiendo tener una superficie
publicitaria mayor que la establecida en el parrafo anterior. En este caso, los espacios no
ocupados entre soportes publicitarios habran de cubrirse mediante elementos que conformen
una superficie de fachada unitaria.

11. Podran dotarse de sistemas de iluminacién, ya sea retroiluminada con efectos visuales
siempre que no produzcan destellos, deslumbramiento, fatiga o molestias visuales ni que
induzcan a confusién con sefales luminosas de trafico, o proyectada con una sola linea de
focos situados en la parte superior de la superficie publicitaria, con un saliente maximo de cien
(100) centimetros, siempre que disten mas de quince (15) metros de los huecos de ventanas
de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario. El haz luminoso de la
iluminacion proyectada no deberd sobrepasar la superficie publicitaria. En todo caso se
cumpliran las condiciones de iluminacion y horarios reguladas en el articulo 6 de la presente
ordenanza.

12. Para la autorizacion de estos soportes se exigira un proyecto especifico adaptado al

edificio y a su entorno. Por parte de los servicios municipales se podran establecer, previa
justificacion, condiciones especificas para dicha adaptacion.
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13. En los emplazamientos que sean colindantes con vias de circulacion rapida y discurran
por tramos urbanos, no se admitira el sistema de iluminacion en vallas publicitarias. Ninguno
de los elementos del soporte publicitario debera estar a una distancia inferior a veinte (20)
metros de la via.

14. La vigencia de la licencia quedara limitada con caracter general al comienzo de las
obras de edificacion. No obstante, podra concederse una prérroga de dicha licencia a peticion
del interesado siempre que para la ejecucion de las obras que se acometan no fuere necesaria
la modificacion de la alineacion que poseia el antiguo cerramiento del solar.

15. Cuando se dispongan en grupo no deben superar la dimensién maxima establecida.
En este caso la separacién entre unidades o grupos de vallas publicitarias sera la equivalente
al cincuenta por ciento (50 %) de la altura de la mayor colindante, debiendo tratarse la
superficie existente entre estas con un elemento ornamental: celosias, lamas u otros
elementos de union disefiados al efecto, sin que puedan, en ningln caso, utilizarse como
soporte de manifestaciones publicitarias.

Este tratamiento debera plantearse sobre todo el perimetro del solar. La separacién entre
las vallas publicitarias y los edificios colindantes debera ser como minimo de dos (2) metros,
debiendo tratarse esta de igual forma que la separacion entre las vallas. No se permitiran en
solares colindantes con edificaciones catalogadas.

CAPITULO Il
Publicidad efimera, experimental y especial

Articulo 13. Actuaciones publicitarias efimeras.

A efectos de esta ordenanza se entienden por acciones publicitarias efimeras las que para
su ejecucion no requieren la utilizacién de soportes fijos, pudiendo consistir en actuaciones
con actores y/o publico, ejecutandose en la via publica o en espacios de titularidad privada
visibles desde la via publica.

Para autorizar las acciones publicitarias efimeras, se tendra en consideracién su impacto
y repercusion en el paisaje urbano. En cualquier caso, se deberan tener en cuenta las
limitaciones que establezcan las disposiciones legales vigentes sobre contaminacion acustica,
atmosférica y medioambiental.

Articulo 14. Autorizaciones publicitarias experimentales.

1. Con caracter experimental se podran autorizar actuaciones no contempladas en esta
ordenanza para su realizacién de forma temporal, incluso en el dominio publico municipal, a
efectos de evaluar su impacto y su repercusion sobre el paisaje urbano.

2. En todas las actuaciones experimentales deberan reservarse espacios para la
promocién de la ciudad o de acontecimientos en los que participe directamente. La
determinacién de los espacios, contenidos y formatos de promocion sera coordinada por el
organo competente para otorgar la autorizacion de la actuacién experimental y requerira su
conformidad, en la que figuraran las caracteristicas de la accién de promocion.
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3. Todas las actuaciones experimentales deberan tener en cuenta, en cualquier caso, las
limitaciones que establezcan las disposiciones legales vigentes sobre contaminacién acustica,
atmosférica y medioambiental.

4. El régimen de intervencion administrativa de autorizacién previa y el procedimiento
sancionador de estas actuaciones publicitarias sera el establecido en la presente ordenanza.

Articulo 15. Autorizaciones especiales.

1. Las actuaciones singulares que, justificadamente, puedan tramitarse como patrocinio de
actividades y acontecimientos desarrollados por el Ayuntamiento de Las Palmas de Gran
Canaria, sus organismos autbnomos, entes y empresas municipales podran ser objeto de
autorizacion demanial en la que se estableceran las condiciones de la explotacion publicitaria
en dominio publico municipal con caracter temporal.

2. Se podra autorizar la utilizacién de los baculos y columnas de alumbrado publico, como
soporte divulgativo o informativo, con ocasion de acontecimientos y programas de tipo cultural,
deportivo u otros de singular importancia, asi como para actuaciones de patrocinio.

3. Con ocasién de acontecimientos relevantes de caracter cultural, deportivo, social y otros
de singular importancia se podran realizar proyecciones luminosas sobre paramentos opacos
de edificios de titularidad publica o privada que afecten al paisaje urbano, pudiendo superar,
excepcionalmente, los limites de luminancia establecidos. Las proyecciones deberan contar
con autorizacion municipal previa.

CAPITULO IlI
Publicidad en fiestas populares y publicidad electoral

Articulo 16. Publicidad en fiestas populares.

La Alcaldia podra adoptar las disposiciones especiales que considere oportunas para
regular la publicidad durante las fiestas populares, de tal manera que cause los menores
inconvenientes a los intereses de los ciudadanos.

En cualquier caso, la entidad interesada, siendo esta en principio la misma que colocé la
publicidad, debera retirar los elementos publicitarios subsistentes una vez acabado el periodo
festivo. En caso de no hacerlo en el plazo de 10 dias, previo oportuno requerimiento, lo haran
los servicios municipales correspondientes a costa del titular de la publicidad.

Articulo 17. Publicidad electoral.

Todo lo que se refiera a publicidad electoral en los periodos electorales, oficialmente
convocados, se ordenara por acuerdo de la Junta de Gobierno de la Ciudad, de conformidad
con lo establecido en la legislacién electoral vigente. No obstante, estara sujeta a los requisitos
regulados en los apartados siguientes.

1. Queda totalmente prohibida la publicidad electoral a base de carteles, pegatinas,
etiquetas, panfletos, etc., que queden pegados directamente sobre paramentos de edificios,
monumentos, arboles, obras y vias publicas y elementos de mobiliario urbano y parques y
jardines.
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2. En consecuencia con el punto anterior, se permitird en el municipio de Las Palmas de
Gran Canaria la publicidad electoral exterior a través de carteles, respetando en todo momento
el paisaje urbano, y debiendo ubicarse principalmente:

a) En los baculos o columnas del alumbrado publico, de conformidad con lo establecido en
el articulo 55 de la Ley Orgéanica 5/1985, de 19 de junio, del Régimen Electoral General.

b) En la parte interior de las ventanas, ubicadas en locales en planta baja, de las sedes de
los partidos politicos o de los particulares que asi lo permitan.

c¢) En balcones de edificios, a través de anillas o abrazaderas, siempre y cuando se adopten
las medidas de seguridad oportunas para evitar que los mismos se desprendan sobre la via
publica.

d) A través de cualquier tipo de vehiculo o remolque.

3. Terminado el periodo electoral, los partidos politicos, coaliciones o federaciones
electorales deberan retirar los elementos publicitarios subsistentes en los soportes descritos
en el apartado 2. En caso de no hacerlo en el plazo de diez (10) dias, previo oportuno
requerimiento, lo haran los servicios municipales correspondientes a costa del partido politico,
coalicién o agrupacion electoral anunciante.

TITULO IlI
Elementos de identificacion y sefializacién

Articulo 18. Caracteristicas generales.

1. Son elementos de sefializacion e identificacion aquellos que tienen por fin exclusivo la
localizacién de actividades y establecimientos donde se ubican estos elementos. No podran
contar con publicidad comercial distinta a aquella que haga referencia a la actividad
desarrollada en el local, de acuerdo con la denominacion social de las personas fisicas o
juridicas, o la actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios, a la que se dedique.

2. Su instalacion debera adecuarse a las condiciones del edificio y del entorno y no podra
alterar las caracteristicas arquitecténicas de los edificios ni de sus huecos de fachada y
carpinterias. Los materiales seran adecuados a las condiciones estéticas y constructivas del
edificio y del ambiente urbano en que se instalen.

3. Las condiciones generales de iluminacion se regulan en el articulo 6 de la ordenanza,
debiendo cumplir, ademas, las especificaciones que se establecen para cada tipo de soporte
en este titulo, prohibiéndose la instalacion de elementos de identificacion y sefializacion
luminosos con mensaje mavil o variable.

En el caso de iluminacion proyectada, la linea de proyectores situada en la parte superior
del soporte no podra sobresalir mas de sesenta (60) centimetros de la fachada del local.

4. En los edificios declarados Bien de Interés Cultural no se podran instalar elementos de
identificacion salvo en el supuesto de los establecimientos comerciales tradicionales y con
especiales exigencias de sefializacion regulados en el articulo 22 de esta ordenanza. En todo
caso, se requerira informe favorable de las comisiones competentes en materia de proteccion
del patrimonio histérico, artistico y natural.
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5. Los roétulos y otros elementos de identificacion no podran instalarse en edificios
declarados Bien de Interés Cultural y en los catalogados con nivel de proteccion integral, salvo
las excepciones que las comisiones competentes en la proteccion del patrimonio histérico,
artistico y natural puedan establecer en razdn a sus especiales caracteristicas y su integracion
en el entorno.

6. Los elementos de identificacion que se instalen en las restantes zonas, ademas de
cumplir sus condiciones especificas, podran realizarse de acuerdo con las reguladas para la
zona 2.

Articulo 19. Banderines.

1. Son los carteles identificativos perpendiculares al plano de fachada del local realizados
con cualquier clase de material rigido o flexible con marco o estructura rigida, no admitiéndose
en ningun caso la publicidad de actividades ajenas al mismo.

Su instalacion se ajustara a las condiciones establecidas en el presente articulo, salvo las
excepciones contempladas en el articulo 22 de esta ordenanza para la sefializacion de
servicios de emergencia y sanitarios, entre otros.

2. En general, no se permitira la instalaciéon de banderines en edificios declarados o
incoados como Bienes de Interés Cultural ni en edificios catalogados con nivel de proteccién
integral. La instalacion de banderines opacos en el resto de edificios catalogados con nivel de
proteccién inferior y edificios incluidos en los Conjuntos Histéricos debera integrarse en la
estética del edificio y contar con informe favorable de las comisiones competentes en la
proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural.

3. En general, salvo las excepciones contempladas en la ordenanza para la sefializacion
de servicios de emergencia, no se permiten banderines en zonas 1 y no podran situarse
banderines en calles de anchura inferior a siete (7) metros o sobre aceras inferiores a ciento
veinte (120) centimetros.

4. En la zona 2, salvo en las excepciones contempladas en esta ordenanza para la
sefalizaciébn de servicios de emergencia, sanitarios, etc., no se permitiran banderines
luminosos. Excepcionalmente, se podran admitir banderines opacos o iluminados de forma
externa mediante focos o proyectores sobre la parte superior con efecto de desvanecimiento,
de dimensiones maximas sesenta por cuarenta (60x40) centimetros, y solamente se
permitiran en planta baja e integrados en la estética del edificio.

5. En el resto de situaciones, cumpliran las siguientes condiciones:

a) Estaran situados a una altura minima de doscientos cincuenta (250) centimetros sobre
la rasante de la acera o terreno, salvo los luminosos, que irdn situados a una altura superior
a trescientos (300) centimetros sobre la rasante de acera o terreno.

b) Su dimensién vertical maxima sera de cien (100) centimetros. El saliente maximo sera
de ochenta (80) centimetros.

c) Se situaran a una distancia minima de sesenta (60) centimetros de los linderos
medianeros del edificio y del portal del edificio.
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d) El grosor méximo de los banderines opacos e iluminados sera de cinco (5) centimetros
y el de los luminosos de quince (15) centimetros.

e) No se permitirh mas de un banderin por cada fachada del local al que se refiera y
exclusivamente se colocaran en planta baja, haciendo referencia Unicamente a la actividad y
nombre del establecimiento, sin incorporar elementos publicitarios.

f) No se instalaran banderines luminosos a menos de diez (10) metros de los huecos de
ventanas de edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte (20)
metros si las luces son rectas.

g) Podran exceptuarse del cumplimiento del régimen de distancias establecido en el parrafo
anterior en aquellos supuestos en los que no sea posible su cumplimiento y concurran
circunstancias que hagan necesaria su identificacién al prestar un servicio de caracter social,
sanitario, cultural, etcétera.

Articulo 20. Muestras.

1. Son los anuncios paralelos al plano de fachada del local, realizados en cualquier clase
de material rigido, situados en planta baja y primera de los edificios, pudiendo ser opacas o
contar con iluminacién, no admitiéndose en ningun caso la publicidad de actividades ajenas
al mismo.

2. La instalacién de muestras en los edificios catalogados con nivel de proteccion integral
en cualquier zona de la ciudad o de cualquier nivel de proteccion en el &mbito de un Conjunto
Historico debera contar con informe favorable de las comisiones competentes en la proteccion
del patrimonio histérico, artistico y natural.

3. En la zona 1 deberan cumplir las siguientes condiciones:

a) En el interior de los huecos de fachada del local en planta baja y primera, la altura
maxima de las muestras sera de sesenta (60) centimetros en planta baja y de cuarenta (40)
centimetros en planta primera, sin que puedan sobresalir del hueco. Podran admitirse
muestras instaladas en el cristal de la ventana mediante grabacién, serigrafia, elemento
transparente superpuesto o similar.

b) En los macizos de fabrica entre huecos de planta baja, Gnicamente en forma de logotipo,
marca o texto compuesto con letra suelta inscribible en un poligono de superficie no mayor a
treinta (30) centimetros de lado y un saliente de cinco (5) centimetros.

4. En la zona 2 deberan cumplir las siguientes condiciones:

a) Solamente se permitiran en el interior de los huecos de fachada del local en planta baja.
La altura maxima de las muestras sera de sesenta (60) centimetros en planta baja, sin que
puedan sobresalir del hueco.

b) Fuera del interior de los huecos solamente se permitiran en forma de logotipo, marca o
texto compuesto con letra suelta.
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c) Las placas de identificacion que se sitien en las jambas de los portales ocuparan una
dimensién maxima de un cuadrado de veinte (20) centimetros de lado y cinco (5) milimetros
de grosor. Cuando se dispongan varios rétulos deberan situarse de manera ordenada sobre
soporte unitario y dimensiones idénticas, aportando proyecto unitario que justifique la
adecuada integracion en la fachada.

5. En las restantes zonas podran instalarse:

a) En planta baja, sobre el dintel de los huecos de fachada del local y sin cubrir estos, a
una altura minima de doscientos cincuenta (250) centimetros sobre la rasante de acera o
terreno, podran ocupar una franja corrida de anchura inferior a sesenta (60) centimetros con
un saliente de hasta diez (10) centimetros. Deberan quedar a una distancia horizontal superior
a sesenta (60) centimetros de los linderos del edificio y a cincuenta (50) centimetros del hueco
de acceso al portal del edificio, debiendo dejar totalmente libre el dintel del mismo.

b) Se podran adosar a las marquesinas existentes en el edificio con una altura maxima
igual al espesor de las mismas y cinco (5) centimetros de grosor.

c) En los edificios exclusivos con uso terciario recreativo, comercial o industrial que
dispongan de fachada ciega, podran instalarse muestras con mayores dimensiones, siempre
que no cubran elementos decorativos o huecos o descompongan la ordenacion de la fachada
para cuya comprobacion sera preciso un estudio técnico del frente de la fachada completa
que justifiqgue su adecuada integracion.

d) En edificios de uso no residencial, podran colocarse anuncios opacos como coronacion
de los edificios, que podran cubrir toda la longitud de la fachada, con una altura no superior al
décimo (1/10) de la que tenga dicha fachada, sin exceder de cuatro (4) metros, y siempre que
esté ejecutada con letra suelta. Como excepcion, en los edificios de una o dos plantas se
permitird que la altura de la muestra sea de un (1) metro como maximo.

Articulo 21. Toldos, banderolas y otros elementos flexibles identificativos.

1. Los toldos, banderolas o elementos flexibles Unicamente podran portar el anuncio del
nombre que identifica a un establecimiento o una actividad comercial, no admitiéndose en
ningln caso la publicidad de productos, servicios o actividades ajenas al mismo.

2. Se permite el anuncio del nombre del establecimiento en la falda de los toldos y en la
franja inferior del elemento flexible que puedan instalarse cumpliendo las condiciones
generales previstas en las Normas Urbanisticas para este tipo de elementos. Deberan situarse
a una altura superior a doscientos cincuenta (250) centimetros de la rasante oficial de la acera
o terreno. Se prohiben los toldos rigidos, fijos o con apoyos estructurales en la via publica.
Tampoco se permitiran toldos que superen un saliente desde el plano de fachada de un tercio
(1/3) de la anchura de la acera ni un cuarto (1/4) de la anchura de la calle, con un maximo de
doscientos cincuenta (250) centimetros.

En ninguin caso la instalacion de toldos podra obstaculizar o limitar el paso de vehiculos de
emergencia en calles peatonales o plazas, ni podra alterar las condiciones de la vegetacién o
del mobiliario urbano existente. Tampoco se autorizaran toldos que limiten u obstaculicen la
vision de las sefales de trafico.
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En los edificios catalogados y en situados en la zona 2 solo se autorizan en planta baja y
siempre con la misma longitud que el hueco del local donde se ubique, debiendo justificar su
integracion estética y arquitectonica en la fachada. En estos casos, ademas de las limitaciones
al saliente del toldo establecidas en las condiciones generales, el saliente del toldo no podra
exceder del plano de fachada mas de ciento veinte (120) centimetros.

3. Se podran instalar banderolas de sefializacion o identificacion, realizadas en lonas, telas
plastificadas, materiales textiles u otra clase de elementos flexibles, en toda clase de edificios
con las siguientes caracteristicas:

a) Su ancho sera como méaximo de cincuenta (50) centimetros.
b) Solo se colocara una banderola por establecimiento y fachada.

c) Las banderolas en planta baja deberan dejar una altura libre desde el plano de la acera
de doscientos cincuenta (250) centimetros.

En edificios catalogados y en ambitos de Conjuntos Histéricos, debera presentarse
proyecto justificativo de su integracién en la fachada del edificio, debiendo contar con informe
favorable de las comisiones competentes en materia de proteccion del patrimonio historico,
artistico y natural con caracter previo a la concesion de la licencia.

Articulo 22. Identificacion de establecimientos con especiales exigencias de sefializacion.

1. Para sefalizar las oficinas de farmacia y otros centros y establecimientos de caracter
sanitario a los que se refiere el Real Decreto 1277/2003, de 10 de octubre, por el que se
establecen las bases generales sobre autorizacion de centros, servicios y establecimientos
sanitarios, las dependencias de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad y de Proteccién Civil, asi
como otros establecimientos con especiales exigencias de sefializacion como los
aparcamientos publicos, se podran instalar soportes luminosos con independencia de las
zonas en las que se sitden.

2. Para identificar las oficinas de farmacias se instalaran cruces de malta de color verde en
un 90 % de su superficie, que deberan cumplir las condiciones sefaladas para la instalacion
de las muestras y banderines con las siguientes especialidades:

a) El bastidor tendra una dimension maxima de ciento veinticinco (125) centimetros tanto
si se coloca como banderin o como muestra sobre la fachada. El saliente del soporte sera de
treinta (30) centimetros.

b) Tendran iluminacion fija sin intermitencia, destellos ni mensajes moviles, pudiendo
figurar el horario de la farmacia —12 h o0 24 h—, sin que puedan contener ningun tipo de logo,
referencia a la actividad, nombre, informacion o publicidad.

c) Se colocaran sobre la fachada propia del local como muestra o banderin. Solo se
permitira la instalacién de una muestra y un banderin por fachada del local. En supuestos
excepcionales por la dificultad de visualizar el local desde la via publica, se podra colocar un
banderin en la fachada o en el espacio libre de parcela del propio edificio o de otro edificio
distinto al del local, en cuyo caso el bastidor sera como maximo de noventa (90) centimetros.
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d) Los huecos de ventanas existentes en el mismo edificio en el que se encuentre instalada
la oficina de farmacia no deben considerarse incluidos en el régimen de distancia de las luces
rectas y oblicuas establecido en el articulo 19 de esta ordenanza para los banderines con
iluminacion. Se evitara la contaminacion luminica a través de los huecos de ventana de otras
piezas del edificio y, en caso de los soportes con iluminacién digital, su haz de luz debera
orientarse en sentido descendente.

e) La altura de mas de doscientos cincuenta (250) centimetros es de aplicacion a las cruces
de farmacia, incluidos aquellos supuestos que supongan colocarlas fuera de la fachada propia
del local elevandolas hasta completar la altura exigida.

f) En la fachada del local se podra colocar una muestra con las condiciones exigidas en el
articulo 20 para colocacion de la palabra “farmacia” e identificacion del titular o titulares de la
misma, conforme a lo establecido por el articulo 38, apartado b), de la Ley 4/2005, de 13 de
julio, de Ordenacion Farmacéutica de Canarias.

3. Los elementos de identificacion de otros servicios de caracter sanitario, de las Fuerzas
y Cuerpos de Seguridad, de Proteccién Civil, asi como otros con especiales exigencias de
sefalizacién por el servicio que prestan, cumplirdn las condiciones sefialadas para las oficinas
de farmacia adaptadas a sus propias caracteristicas. En todo caso serdn muestras o
banderines con iluminacioén fija y no intermitente o destellante sin mensajes luminosos en
movimiento, y su color y forma seran los que se establezcan como distintivos corporativos en
su normativa especifica o0 mediante acuerdo o convenio entre el Ayuntamiento y las entidades
mas representativas de cada uno de los sectores con especiales exigencias de sefalizacion.

4. Para los establecimientos destinados al uso de servicios terciarios de hospedaje se
establece un régimen de sefializacién especial acorde con la funcion social que desempefian
y su participacion en el fomento del ambito turistico-cultural de la ciudad.

La identificacion de las actividades y establecimientos situados en la zona 2 y en edificios
catalogados con niveles 1 y 2 de proteccion debera contar con informe favorable de las
comisiones competentes en proteccion del patrimonio histérico, artistico y natural.

5. Las condiciones de sefializacion de las actividades de hospedaje se establecen con
caracter general a continuacion, sin perjuicio de que mediante la suscripcion de convenios se
fijen las caracteristicas concretas de color, materiales, disefio y similares en funcion de la
ubicacién, condiciones de proteccion del edificio, marca comercial, etc.:

a) En edificios de uso exclusivo de servicios terciarios de hospedaje se podran instalar
banderines o banderolas de doscientos (200) centimetros de altura o hasta un maximo de
altura igual a la mitad de la del edificio, con un saliente de ochenta (80) centimetros, o
elementos identificativos de la actividad en la coronacion de los edificios en las condiciones
establecidas en el articulo 23 de esta ordenanza, excepto en zonas 1y 2, donde se ajustaran
a las condiciones establecidas en estas zonas en sus respectivos articulos.

b) Los banderines o elementos de identificacion del establecimiento situados en coronacion
de edificios podran tener iluminacion fija sin intermitencia, destellos ni mensajes moviles. Su
iluminacion se adecuara a las condiciones que establece el articulo 6 de la presente
ordenanza.
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c) En el supuesto de edificios de uso residencial en los que se encuentren implantadas, en
planta de pisos, actividades comprendidas en el uso de servicios terciarios de hospedaje,
amparadas por licencia, se podran instalar banderines o banderolas en fachada de los
edificios con las condiciones sefaladas en el apartado anterior, excepto en las plantas de uso
residencial vivienda, donde no se admitiran banderines luminosos. En el supuesto de su
implantacién aislada las condiciones de los banderines o banderolas de identificacion se
ordenardn para cada edificio en particular mediante la presentacion de un estudio
arquitecténico de la fachada sin que, en ningln caso, su altura pueda exceder de la del alto
del hueco de fachada correspondiente y un saliente maximo de ochenta (80) centimetros,
instalandose un banderin por fachada del establecimiento.

Articulo 23. Roétulos informativos y otros elementos de identificacion.

Son rotulos de identificacion los que indican la denominacion social de personas fisicas o
juridicas o el servicio de la actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las
mismas se dediquen sin tener, en ningun caso, finalidad publicitaria.

1. Cuando se ubiquen rétulos de identificacion en la planta baja del edificio, tendran una
dimensién maxima de veinticinco (25) centimetros de lado y cinco (5) milimetros de espesor
y se situaran junto a las jambas de los huecos de acceso al portal del edificio. Cuando se
dispongan varios rotulos de diferentes actividades o servicios deberd presentarse estudio
unitario, que justifique la adecuada integracién en la fachada.

2. Rotulos y otros elementos de identificacion en edificios. Los rétulos de identificacion en
los edificios de uso exclusivo distinto al residencial se podran situar en coronacion, en la Gltima
planta y en las fachadas de los edificios, salvo en planta baja y primera, que se regulan como
muestras, de acuerdo con las siguientes condiciones:

a) Solo podra colocarse un tipo de soporte de identificacién o publicitario por edificio.

b) A los rétulos de identificacion que se sitlen en coronacion de edificios se les aplicaran
las condiciones establecidas en el articulo 8 de la presente ordenanza.

c¢) Podran colocarse elementos de identificacion opacos en la fachada superior de la Gltima
planta del edificio, que podran cubrir toda la longitud de la fachada, mediante letras sueltas
con una altura no superior a ciento veinte (120) centimetros, previa presentacion de un
proyecto arquitectonico de conjunto de la misma que justifique su adecuada integracion en el
edificio.

d) Cuando se sitlen en las fachadas de edificios de uso exclusivo no residencial, situados
en la zona 2, se permite la colocacion de la identificacion de la actividad en el cristal interior
de los huecos de planta de pisos, con una altura de hasta treinta (30) centimetros y ancho
igual al del hueco, mediante grabacion, serigrafia o elemento transparente superpuesto.

En el supuesto de edificios de uso residencial en el que se encuentren implantadas
actividades en planta de pisos, amparadas por licencia, se podran regular las caracteristicas
de sus elementos de identificacién y sefializacién de acuerdo con las condiciones establecidas
en el apartado anterior mediante la suscripcion de convenio.

3. Hitos comerciales identificativos. En edificios retranqueados de la alineacion oficial y de
uso exclusivo no residencial se podran instalar hitos comerciales identificativos en el espacio
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libre de parcela, tipo monoposte, tétem o similar, dentro de la alineacion oficial. Su altura
maxima sera la que sefiala la ordenanza o norma zonal para la altura maxima del edificio, con
un maximo absoluto de doce (12) metros.

Su disefio y composicién deberan integrarse en el proyecto de edificaciébn sin que su
instalacion pueda suponer, en ningln caso, un peligro para las instalaciones y edificios
existentes en la propia parcela, para las edificaciones colindantes y vias de circulacion de
vehiculos. Se deberd justificar su integracion en el entorno, de manera que no llegue a existir
saturacion de elementos en un @mbito concreto, lo que sera valorado por los servicios téchicos
municipales. En el supuesto de colindar con vias de circulacion rapida deberan respetar el
régimen de distancias establecido en el articulo 10.4 de esta ordenanza.

TITULO IV
Régimen de intervencidon administrativa

CAPITULO |
Intervencion mediante licencia urbanistica

Articulo 24. Objeto y contenido.

1. Estd sujeta a licencia urbanistica la instalacion de actividades publicitarias y de
identificacién o sefalizacién, mediante soportes fijos 0 maviles, contemplados en la presente
ordenanza, asi como cualquier otra modalidad que por sus caracteristicas técnicas y
exigencias de seguridad requiera la redacciéon de un proyecto y direccion técnica para su
ejecucion.

2. La solicitud de instalaciéon de elementos identificadores en fachadas como muestras,
banderines, banderolas, rétulos, toldos y elementos analogos, regulados en el titulo Ill, podra
tramitarse conjuntamente con la licencia de obras de acondicionamiento del correspondiente
local.

3.- Correspondera a la Alcaldia u 6rgano unipersonal en quien delegue, de conformidad
con la legislacion vigente, la competencia para instruir y resolver las solicitudes de licencia
urbanistica para la instalacion de actividades publicitarias, y cualquier otro procedimiento
previsto en la presente ordenanza.

Articulo 25. Actuaciones no sujetas a licencia urbanistica.
No necesitaran licencia municipal:

a) Las placas y escudos indicativos de dependencias publicas, sedes de representaciones
oficiales extranjeras, actividades corporativas, federativas, hospitales, clinicas y dispensarios,
actividades profesionales y similares, colocados sobre puertas de acceso o cerca de ellas.

b) Las banderas, banderolas o estandartes y elementos similares representativos de los
diferentes paises, estados, organismos oficiales, centros culturales, religiosos, deportivos,
politicos, colegios profesionales y centros con actividades similares, asi como los elementos
anunciadores de los eventos organizados por centros culturales, museos o deportivos en sus
propias fachadas (no asi de los patrocinadores de los mismos).
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c) Los anuncios colocados en el interior de puertas, vitrinas o escaparates de
establecimientos comerciales, que se limiten a indicar los horarios en que permanecen
abiertos al publico, precios de los articulos en venta, los motivos de un posible cierre temporal,
de traslado, liquidaciones o rebajas y otros similares, siempre con caracter circunstancial, o
que formen parte de la composicién del escaparate.

d) La carteleria que se limite a indicar las situaciones de venta o alquiler de un inmueble,
colocada en el interior del mismo, sin que en ningln momento vuele sobre la via publica.

e) Los preceptivos carteles de obra de construccion, edificacion y urbanizacion, de
conformidad con la legislacion sectorial aplicable.

f) La publicidad institucional de campafias civicas y/o eventos municipales y de otras
administraciones estatales y autonémicas.

Articulo 26. Régimen juridico de intervencién administrativa.

El régimen juridico de las solicitudes de licencias urbanisticas para la instalacion de
actividad publicitaria sera el establecido en los capitulos | a IV del titulo V del Texto Refundido
de las Leyes de Ordenacion del Territorio y de Espacios Naturales de Canarias, y capitulo Il
del titulo VIII del Reglamento de Gestion y Ejecucion del Sistema de Planeamiento de
Canarias.

Articulo 27. Documentacion técnica.

1. La solicitud de licencia para la instalacion de soportes de publicidad exterior y elementos
de sefalizacion o identificacion deberd estar suscrita por persona fisica o juridica, con
capacidad legal suficiente, en impreso oficial que al efecto tenga establecido el Ayuntamiento.

2. A la solicitud se acompafiaran los siguientes documentos:

a) Plano de situacion fotogramétrico del Plan General vigente, a escala minima 1/2000,
sefalando la ubicacion de la parcela donde se pretenda realizar la instalacion.

b) Plano de emplazamiento del soporte o elemento que se pretende instalar sobre la
parcela, edificacién o finca (fachada, medianera, planta baja, coronacién, etc.), a escala
minima 1/100, sefialando claramente su posicién y sus limites en relacion con la finca en que
se ubica.

¢) Planos y memoria descriptivos del elemento publicitario y su soporte reflejando cotas,
materiales, texturas y colores, e indicando si lleva algun tipo de iluminacion, asi como la
relacién con las rasantes y alineaciones oficiales (vuelos).

d) Memoria justificativa y descriptiva de la actuacion.
e) Fotografias en formato minimo 8x11 centimetros del edificio o parcela donde se implanta
la instalacién, asi como cualquier otro elemento grafico complementario que se considere

oportuno para la mejor comprensién de la propuesta, tales como infografias, fotomontajes,
etc.

f) Presupuesto total de la instalacion.
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g) Acreditacién, en su caso, de seguro de responsabilidad civil por dafios corporales o
materiales a terceros, causados por el incumplimiento por parte de las personas responsables
del deber de conservacion y/o retirada de las instalaciones a que se refieren los articulos 31
y 39 de la presente ordenanza.

3. Sera preceptiva la presentacion de proyecto, suscrito por técnico competente, cuando
sea hecesario por las caracteristicas o complejidad de la instalacion y en los casos en que se
trate de tratamiento completo de fachadas y medianeras.

Se exigira, asimismo, proyecto técnico cuando la instalacién o soporte publicitario se situe
enzonasl,2y4.

Articulo 28. Vigencia de la licencia.

1. Lalicencia urbanistica para instalaciones publicitarias reguladas en el capitulo | del titulo
Il de esta ordenanza habilitara para el ejercicio o funcionamiento de la actividad de forma
indefinida.

2. La vigencia de la licencia para instalacién de soportes publicitarios en obras queda
vinculada a la duracion de estas o, en su caso, al plazo de vigencia de la licencia urbanistica
que las autoriza.

3. La vigencia de las licencias de identificacion de actividades y establecimientos es
indefinida, si bien estard condicionada al ejercicio de la actividad por el titular de la misma,
debiendo solicitarse una nueva licencia en caso de transmisién o modificacion de la licencia
de actividad, siempre que ello suponga la alteracién del nombre, marca comercial, logotipo o
cualquier otro elemento de identificaciéon de la actividad o establecimiento.

Articulo 29. Exacciones.

Las actividades reguladas en la presente ordenanza estaran sujetas al pago de las
exacciones previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos municipales.

Articulo 30. Identificacion de la instalacion.

1. Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias tendran la obligacion de
identificar las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible, y dentro del marco
perimetral del soporte, el nombre del titular de la licencia. No se podran colocar elementos
corpéreos sobre los soportes ni utilizar otras superficies para identificar los soportes.

En el supuesto de los rotulos en coronacion de edificios la identificacion debera incluirse
en el rectangulo virtual, sin computar a efectos de superficie publicitaria, con una superficie
maxima del 10 %.

2. La ausencia de identificacion del soporte de la actividad publicitaria, en los términos
establecidos, supondra su consideracion como instalacion anénima, con las consecuencias
dispuestas en el articulo 37.1.c) de la presente ordenanza.

Articulo 31. Deber de conservacion y retirada de instalaciones.
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1. Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias y de identificacion deberan
mantenerlas en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, realizando los
trabajos de mantenimiento y limpieza asi como las obras de reparacién que sean precisas
para su adecuada conservacion, incluso cuando se deriven de actos vandalicos o de pintadas
sobre cualquier parte de la instalacion publicitaria.

2. Una vez producido el cese de la actividad, los titulares de las instalaciones publicitarias
y de identificacion deberan proceder a su desmontaje y a la retirada total de los elementos
integrantes de las mismas.

Articulo 32. Régimen de actuaciones inmediatas.

1. Si por parte de los servicios municipales se apreciara la existencia de un peligro grave e
inminente para la seguridad de las personas o los bienes, se tomaran las medidas necesarias
para evitarlo, sin que sea precisa resolucién administrativa previa. Esta se adoptara con
posterioridad, mediante la correspondiente orden de ejecucion.

2. Dichas medidas seran las que técnicamente se consideren imprescindibles para evitar
el peligro inmediato, pudiendo consistir en apeos, apuntalamientos, etc., incluyendo el
desmontaje o retirada si fuera necesario.

3. Todas las actuaciones que se acuerden seran a cargo del responsable de la instalacion
y del propietario del terreno o edificio en el que esté instalado el soporte, de forma solidaria.

CAPITULO Il
Régimen de intervencién sobre actuaciones de publicidad efimera o experimental

Articulo 33. Régimen de intervencion de publicidad efimera o experimental.

1. Si la actuacién publicitaria se realiza en suelo de titularidad y uso publico queda sujeta
a autorizacion para actuacion de caracter publicitario, de acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de
noviembre, de Patrimonio de las Administraciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986, de
13 de junio, por el que se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales.

2. Si la actuacion publicitaria se realiza en suelo de titularidad y uso privado:

a) Si requiere la utilizacion de estructuras o soportes que por sus caracteristicas técnicas
y de seguridad precisen de la redaccién de un proyecto técnico, sera necesaria la obtenciéon
previa de la autorizacion de actuacion de publicidad exterior, debiendo cumplirse las
condiciones técnicas exigidas para las licencias urbanisticas.

b) En caso contrario, la realizacion de las actuaciones publicitarias efimeras o
experimentales en suelo de titularidad privada, visibles desde la via publica, solo queda sujeta
a la previa autorizacion de publicidad exterior, de conformidad con lo establecido en el articulo
84 bis de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local, cuando
esté justificada, y de forma proporcionada, por razén de su impacto y repercusion en el paisaje
y entorno urbanos, proteccion del patrimonio arquitectonico, afeccién al funcionamiento de los
servicios publicos y, en cualquier caso, por razones de seguridad y salubridad publicas.

En cualquier caso, el promotor de la actividad experimental o efimera debera presentar,
con treinta (30) dias de antelacion a la fecha prevista para su ejecuciéon, una comunicacion
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previa con declaracién responsable, exponiendo su naturaleza y caracteristicas, asi como las
medidas que se adoptaran, en su caso, para controlar el normal desarrollo de la misma.

Durante el referido plazo el Ayuntamiento exigir4, en su caso, de forma motivada la
adopcion de medidas complementarias a las ofrecidas por el promotor.

TiTULO V
Régimen disciplinario y sancionador

CAPITULO |
Proteccién de la legalidad

Articulo 34. Régimen juridico.

El TR-LOTCENC, en sus articulos 166.q, 213 y 223, determina de forma especifica la
intervencion administrativa mediante autorizacion previa y la tipificacién de las infracciones,
incluso en dominio publico municipal, de las actividades publicitarias.

En consecuencia, el régimen juridico de los procedimientos de restablecimiento de la
legalidad y sancionador sera el establecido en el citado TR-LOTENC, concretamente en el
capitulo V del titulo V y en el titulo VI, aplicAndose con caracter subsidiario y para los
supuestos no previstos el titulo XI de la LBRL.

Correspondera a la Alcaldia u 6rgano unipersonal en quien delegue, de conformidad con
la legislacion vigente, la competencia para resolver los procedimientos disciplinarios y
sancionadores regulados en el presente titulo.

Articulo 35. Tipificacion de las infracciones.
1. Infracciones tipificadas por las normas legales vigentes:

a) La colocacién de carteles y cualesquiera otros soportes de publicidad o propaganda sin
contar con la preceptiva licencia urbanistica, conforme lo dispuesto en el articulo 223 del TR-
LOTCENC.

b) El incumplimiento del deber legal de conservar las instalaciones, construcciones y
edificaciones en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, de
conformidad con la obligacién contenida en el articulo 202.3.d) del TR-LOTCENC.

c) La realizacion, sin la debida licencia, de obras, instalaciones, actividades, trabajos y usos
de todo tipo en espacios publicos, sistemas generales y Espacios Naturales Protegidos, segun
el articulo 213 del TR-LOTCENC.

d) Colocar sin autorizacion, en las fachadas o cubiertas de los Bienes de Interés Cultural,
rétulos, sefiales, simbolos, cerramientos o rejas, establecido en el articulo 96.i de la Ley
4/1999, de 15 de marzo, de Patrimonio Histérico de Canarias —en adelante LPHC—.

e) Instalar antenas, conducciones aparentes y cualquier clase de publicidad comercial, no

autorizada en bienes declarados de interés cultural, de conformidad con lo prescrito en el
articulo 96.j de la LPHC.
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2. Infracciones tipificadas por esta ordenanza:

a) La instalacién de actividades o la realizacion de actuaciones publicitarias reguladas
como expresamente prohibidas en el articulo 5 de esta ordenanza.

b) La instalacion de las actividades publicitarias y elementos de identificacion o
sefializacion, asi como el ejercicio de las actuaciones publicitarias reguladas en los titulos Il y
lIl de esta ordenanza, sin contar con la previa y preceptiva licencia urbanistica o autorizacion
administrativa, o0 sin ajustarse a las condiciones de las mismas.

c) El incumplimiento del deber de conservacion establecido en el articulo 31 de esta
ordenanza.

Articulo 36. Personas responsables.

Seran personas responsables de las referidas infracciones las personas naturales o
juridicas que hayan instalado y ordenado instalar las actividades publicitarias o elementos de
sefalizacién ejecutados sin licencia o no ajustados a la misma, y los propietarios de los
terrenos, solares, edificaciones y construcciones donde se ubican o fijan los soportes
publicitarios.

Articulo 37. Singularidades y especificaciones sobre el procedimiento de restablecimiento
de la legalidad.

1. En las actividades publicitarias y las de identificacion de actividades y establecimientos
que se desarrollen mediante la instalaciébn de soportes rigidos y fijos, con elementos y
estructura portante o autoportante, o cualquier otro que segun la presente ordenanza requiera
por sus caracteristicas técnicas y de seguridad la presentacion de un proyecto técnico —vallas
y carteleras, rétulos en coronacion de edificio y otros—, el requerimiento municipal de
suspension de obras y cese de la actividad por carecer de la preceptiva licencia producira los
siguientes efectos:

a) La obligacion, por parte de los responsables de la infraccion, de retirar en el plazo
méaximo de diez dias el mensaje publicitario integrado en el soporte, que quedara vacio de
contenido, con apercibimiento, en caso de incumplimiento, de ejecucion subsidiaria inmediata
por parte del Ayuntamiento, que procedera al precinto de la instalacion.

En el supuesto de que el mensaje y el soporte sean indivisibles, se adoptaran las medidas
necesarias para el cese efectivo de la concreta actividad publicitaria en el mismo plazo.

b) El Ayuntamiento, de conformidad con el procedimiento vigente, requerira al infractor para
que en el plazo de tres (3) meses solicite la preceptiva licencia de legalizacion de la
instalacion, apercibiéndole de la imposicion de hasta diez (10) multas coercitivas y la incoacion
de procedimiento sancionador, salvo que resulte manifiestamente improcedente la posible
legalizacion, como en los siguientes supuestos:

b.1) La instalacion o ejercicio de cualquier tipo de modalidad publicitaria recogida en el
articulo 5 de esta ordenanza como expresamente prohibida.
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b.2) La instalacion de actividades publicitarias en dominio publico municipal, salvo las
homologadas e instaladas de conformidad con lo dispuesto en la vigente ordenanza municipal
sobre mobiliario urbano.

c¢) En los supuestos donde resulte manifiestamente improcedente la legalizacion, se dictara
resolucion mediante la que, tras acreditar la ilegalidad del soporte publicitario y la imposibilidad
de la futura concesién de la preceptiva licencia municipal, se exigira al responsable que
proceda a su desmontaje y a la retirada de todos los elementos integrantes del mismo en el
plazo de diez (10) dias.

Si se tratara de actividad publicitaria instalada en dominio publico municipal considerada
anonima segun lo dispuesto en el articulo 30 de esta ordenanza, se podra disponer el
desmontaje inmediato de la misma.

2. Si la instalacion, ejecutada sin contar con la preceptiva licencia, fuera mediante
muestras, banderines, toldos, banderolas y rétulos en fachada, sujetos a la misma por una
simple obra de fijacion del soporte, el requerimiento previo de suspension de obras y cese de
la actividad que acredite la situacion de ilegalidad supondra que el infractor tiene la obligacién
de retirar el mensaje de identificacion con el soporte que lo sustenta en el plazo de diez (10)
dias, sin perjuicio de que pueda solicitar posteriormente la preceptiva licencia municipal,
ajustandose a las exigencias técnicas de la presente ordenanza.

3. En los supuestos de infraccion mediante actividad publicitaria con soportes maoviles en
obras, medianeras y fachadas ciegas de uso terciario se actuara en la forma sefialada en el
apartado anterior.

4. El derecho a ejercitar la accién para el restablecimiento de la legalidad vulnerada
caducara transcurridos cuatro afios desde el cese efectivo de la actividad publicitaria, con las
excepciones contempladas en el articulo 180.2 del TR-LOTENC.

Articulo 38. Restablecimiento voluntario.

1. En la resolucién de inicio del restablecimiento del orden juridico perturbado se indicara
al interesado que el pleno y exacto cumplimiento voluntario y en plazo de la obligacién de
restablecimiento en los términos fijados por la Administracién determinara la no incoacion de
expediente sancionador alguno en via administrativa, salvo en caso de reincidencia.

2. El exacto y pleno cumplimiento supondra, ademas del cese de la actividad publicitaria,
el desmontaje de la instalacion y la retirada de sus elementos.

3. El restablecimiento voluntario de la legalidad por el infractor no requerird autorizacion
previa ni tramite administrativo alguno, pudiendo realizarse incluso cuando se hayan adoptado
medidas cautelares suspensivas de la actuacion.

Articulo 39. Incumplimiento del deber de conservacion.

Ante el incumplimiento del deber de conservacién en condiciones de seguridad, salubridad,
ornato publico y decoro de las instalaciones publicitarias, tipificado como infracciéon en los
articulos 35.1.b) y 35.2.c) de esta ordenanza, el Ayuntamiento dictara, al amparo del articulo
157.2 del TR-LOTCENC, la correspondiente orden de ejecucion a la persona responsable
para que proceda a su adecuado mantenimiento o retirada de la instalacion.
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El incumplimiento injustificado de las 6rdenes de ejecuciéon habilitara al érgano municipal
competente para la ejecucion subsidiaria a costa del interesado e imposicion de hasta diez
(10) multas coercitivas.

CAPITULO Il
Régimen sancionador

Articulo 40. Compatibilidad de procedimientos.

Las medidas de restablecimiento de la legalidad y defensa del patrimonio municipal seran
compatibles, salvo lo establecido en el articulo 37 de la presente ordenanza, con la incoacion
del correspondiente expediente sancionador por la comision de las infracciones por accién u
omision de la presente ordenanza y de la legislacion urbanistica y territorial aplicable.

Articulo 41. Tipos y cuantias de las sanciones.

1. Las infracciones en materia de actividades y actuaciones publicitarias se clasifican como
leves y seran sancionadas con multa de 60,10 a 3.005,06 euros.

2. En cualquier caso, el importe minimo y méximo de las multas seré el establecido en cada
momento por el TR-LOTCENC y, ademas, se actualizard automaticamente en la cantidad que
resulte de la aplicacion del indice de precios al consumo en los términos expuestos en su
disposicion adicional séptima.

3. La sancién se graduara segun la apreciacion de circunstancias atenuantes y agravantes,
y en funcion de la localizacién, el tamafio y la incidencia en el medio urbano y natural,
aplicandose en su grado maximo cuando se incumplan las medidas que se adopten para la
proteccion de la legalidad y el restablecimiento del orden juridico perturbado.

Articulo 42. Cuantia de las sanciones por infraccion en el dominio publico.

De conformidad con el articulo 213 del TR-LOTCENCG, si la infraccién se realiza en dominio
publico, la cuantia de la multa oscilara entre 600,01 y 60.101,21 euros en atencion al caracter
especifico de la misma.

CAPITULO 1l
Régimen disciplinario y sancionador de publicidad efimera y experimental

Articulo 43. Régimen sancionador de las actuaciones publicitarias efimeras,
experimentales y especiales.

1. A la ejecucion de actuaciones publicitarias sin la obtencion de la previa autorizacion de
actuacion de publicidad exterior, le sera de aplicacion el régimen sancionador establecido en
esta ordenanza.

2. Aquellas actuaciones publicitarias definidas como ilicitas en el titulo Il de la Ley 34/1988,
de 11 de noviembre, General de Publicidad, reformada por la Ley 29/2009, de 30 de diciembre,
por la que se modifica el régimen legal de la competencia desleal y de la publicidad, podran
ser inmediatamente paralizadas y, en su caso, se podré retirar de forma inmediata el material
publicitario utilizado.
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3. Se actuard de la misma forma si la realizacion de cualquier clase de actuacion
publicitaria, incluida la que se desarrolle mediante actores sin la preceptiva autorizacion o
comunicacion previa, o sin ajustarse a las condiciones establecidas en las mismas, impide a
los ciudadanos permanecer en los espacios libres o transitar por las vias publicas.

Articulo 44. Clasificacion de infracciones.
Las infracciones se clasifican en muy graves y graves.
1. Se consideraran infracciones muy graves:

a) La realizacion de cualquier clase de actuacién publicitaria que impida el normal
funcionamiento de los servicios publicos o suponga una grave y relevante obstruccién para el
mismo.

b) La realizacion de cualquier clase de actuacion publicitaria cuando produzca un deterioro
grave y relevante de equipamientos, infraestructuras, instalaciones o elementos de un servicio
publico.

c) La realizacion de cualquier clase de actuacion publicitaria cuando produzca un deterioro
grave y relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y elementos,
sean muebles o inmuebles.

2. Se considera infraccion grave la realizacibn de actividades publicitarias sin la
correspondiente presentacion de comunicacién previa o sin contar con las autorizaciones o
licencias preceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas.

Articulo 45. Sanciones.

Las infracciones derivadas del incumplimiento de la presente ordenanza se sancionaran,
de acuerdo con lo establecido en la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del
Régimen Local, con las siguientes cuantias:

a) Infracciones muy graves: de 1.501 euros hasta 3.000 euros.
b) Infracciones graves: de 751 euros hasta 1.500 euros.
Disposicion transitoria primera. Régimen y adecuacion de las licencias.

1. Las instalaciones publicitarias y de identificacion de actividades que, a la entrada en
vigor de esta ordenanza, cuenten con licencia municipal de caracter temporal podran
mantenerse, si se ajustan a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, hasta la
finalizacion de su plazo de vigencia sin posibilidad de prérroga. En todo caso, si se solicitase
durante dicho periodo cualquier modificacion en la licencia, incluido el cambio de titularidad,
sera preceptiva la adaptacion de la instalacion a las determinaciones de esta ordenanza.

2. Las muestras, banderines, toldos y elementos analogos que, a la entrada en vigor de
esta ordenanza, cuenten con licencia municipal y se ajusten a las condiciones conforme a las
cuales les fue concedida, mantendran su vigencia indefinida. En todo caso, si se solicitase
cualquier modificacion en la licencia, incluido el cambio de titularidad si afecta a la
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identificacion del establecimiento, sera preceptiva su adaptacion a las determinaciones de
esta ordenanza.

Disposicion transitoria segunda. Normativa aplicable a las solicitudes en tramitacion.

Las licencias publicitarias y de identificacion que se encuentren en tramitacion en el
momento de la entrada en vigor de esta ordenanza se otorgaran conforme a la normativa
vigente en el momento de la resolucién, siempre que esta se produzca dentro del plazo
legalmente establecido.

Disposicion derogatoria Unica. Derogacion normativa.

Quedan derogadas todas las disposiciones de igual o inferior rango que se opongan a la
presente ordenanzay, en particular, las siguientes:

1.- La anterior Ordenanza Reguladora de la Publicidad Exterior, publicada en el Boletin
Oficial de la Provincia el 17 de abril de 1998.

2.- El articulo 2 del titulo preliminar y el titulo 1ll de la Ordenanza General sobre Mobiliario
Urbano, publicada en el Boletin Oficial de la Provincia el 17 de julio de 1998, en lo relativo
exclusivamente a la instalacion de terrazas en la via publica y a la utilizacion de su mobiliario
como soporte publicitario.

3.- Los articulos 10.7, 32, 35.16, 50.1, 53, 54 y 76.b) de la Ordenanza General de
Convivencia Ciudadana y Via Publica, publicada en el Boletin Oficial de la Provincia el 19 de
enero de 1998.

Disposicion final Gnica. Publicacién y entrada en vigor.

El acuerdo de aprobacién y la ordenanza se publicaran integramente en el Boletin Oficial
de la Provincia de Las Palmas, entrando en vigor al dia siguiente de su publicacion.

Anexo |
Terminologia

A efectos de esta ordenanza se entiende por:

a) Publicidad: de conformidad con el articulo 2.1 de la Ley General de Publicidad, es toda
forma de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, publica o privada, en el
ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional, con el fin de promover
de forma directa o indirecta la contrataciébn de bienes muebles o inmuebles, servicios,
derechos y obligaciones. Segun el medio por el que se manifiesta podra ser:

a.l Publicidad estética: la que se desarrolla mediante instalaciones o soportes fijos.

a.2 Publicidad mévil: aquella que sea autotransportada o remolcado su soporte por
cualquier tipo de vehiculo rodado.

a.3 Publicidad aérea: aquella que se desarrolla con vehiculos aéreos autobnomos o
teledirigidos, sean a motor o hinchables.
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a.4 Publicidad audiovisual: la que se apoya en instrumentos audiovisuales, mecanicos
eléctricos o electronicos.

b) Publicidad exterior: la que es visible desde las vias y espacios publicos siendo
susceptible de atraer la atencidn de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por
la via publica, circulen en medios privados o publicos de transporte y, en general,
permanezcan o discurran por lugares o &mbitos de utilizacion comun.

c) Via publica: todo espacio de titularidad publica por el que transitan o en el que
permanecen los ciudadanos.

d) Emplazamiento publicitario: cada uno de los ambitos fisicos susceptibles de ser
utilizados para la instalacion de los soportes publicitarios o identificativos regulados en esta
ordenanza. Cada emplazamiento es Unico y no podra ser objeto de segregacion parcial a
efectos de su explotacion publicitaria. La superficie publicitaria permitida en cada
emplazamiento vendra definida en funcion del tipo de soporte, condiciones de la iluminacion,
ubicacién y tipologia zonal.

e) Soporte publicitario: un soporte publicitario es el espacio o el objeto que sirve para
mostrar un determinado mensaje publicitario. Segun el tipo de soporte pueden distinguirse:

e.1l Soportes flexibles: son aquellos realizados con materiales textiles, plastificados o
cualquier otro de textura flexible o blanda.

e.2 Soportes rigidos: son todos aquellos que no son flexibles.

e.3 Soportes opacos: son aquellos que no permiten el paso de la luz ni reciben o
emiten luz.

e.4 Soportes iluminados: son los soportes opacos que reciben la luz indirectamente o
por proyeccion.

e.5 Soportes luminosos o retroiluminados: son aquellos que proyectan la luz desde su
interior por cualquier sistema de iluminacion.

e.6 Soportes fijos: ademas de los soportes regulados en esta ordenanza, se entiende
por fijos los soportes que para su montaje o utilizacion precisen de la realizacion de
obras en el terreno o paramento sobre el que se instalen.

e.7 Soportes moviles: los que para su montaje o utilizacion precisen instalaciones o
estructuras eventuales, desmontables o portatiles.

f) Valla o cartelera publicitaria: se consideran vallas publicitarias aquellas instalaciones
compuestas de un marco de forma geométrica, comprensivas en su interior de elementos
planos, dimensiones normalizadas correspondientes a multiplos de 8x3 metros, materiales
resistentes y digna presentacion estética, que hagan posible la fijacion de carteles para la
difusion de mensajes publicitarios.

g) Acciones publicitarias efimeras: las que para su ejecucion no requieren la utilizacion de
soportes fijos, pudiendo consistir en actuaciones con actores y/o publico, ejecutandose en la
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via publica o en espacios de titularidad privada visibles desde la via publica, con una duracién
inferior a seis horas diarias.

h) Organo municipal competente: el que ostente la competencia en materia de publicidad
exterior conforme a la organizacion de los servicios administrativos y al régimen municipal
vigente de delegaciones y desconcentraciones.

i) Licencia publicitaria: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizacién de
las obras de instalacién de los soportes y el ejercicio de la actividad de publicidad exterior.

j) Licencia de identificacion: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizacién
de las obras de instalacion de los soportes y la exhibicion de la identificacion del
establecimiento en el ejercicio de su actividad.

k) Autorizacion especial: autorizacion demanial que habilita a su titular para la realizacion
de una accion publicitaria en dominio publico municipal. Cuando se requiera la utilizacion de
soportes con estructuras fijas deberan cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las
licencias urbanisticas.

[) Autorizacién de actuacién de publicidad exterior: autorizacién administrativa especial
gue habilita a su titular para la realizacién de una actuacién de publicidad exterior en suelo de
titularidad privada cuando requiera la utilizacién de soportes o estructuras no fijas que por sus
caracteristicas técnicas y de seguridad precisen de la redaccion de un proyecto técnico o
cuando concurran razones de interés general.

m) Vias de circulacion rapida: se definen como aquellas en las que la velocidad maxima de
circulacion autorizada, conforme a la sefializacién especifica correspondiente, sea superior a
50 kilémetros/hora.

n) Primera linea edificatoria de costa: aquella zona de edificacion situada en frentes
abiertos al mar, con amplias perspectivas visuales, como el paseo de Las Canteras,
Alcaravaneras, San Cristébal, Ciudad del Mar, avenida Maritima del Norte, etc.

0) Publicidad anénima: aquella instalacion publicitaria que incumpla la obligacién sobre la
necesaria identificacion del titular de la licencia, conforme a lo dispuesto en el articulo 30 de
esta ordenanza.

Anexo Il
Vias comerciales

- C/ José Mesa y Lopez.

- C/ Juan Manuel Duran.

- C/ Néstor de la Torre.

- C/ General Mas de Gaminde.
- C/ Fernando Guanarteme.
- C/ Olof Palme.

- C/ Galicia.

- C/ La Naval.

- C/ Juan Rejon.

- C/ Albareda.

- C/ Presidente Alvear.
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- C/ Ripoche.

- C/ Lebn y Castillo.

- C/ Rafael Cabrera.

- C/ Francisco Gourié.

- C/ Luis Doreste Silva.

- Paseo de Tomas Morales.
- C/ Pedro Infinito.

- C/ Tomas Miller.

- C/ Luis Morote.

- C/ General Vives.

- Avda. Pintor Felo Monzén.
- C/ Fondos de Segura”.

Documento de caracter informativo. La version oficial puede consultarse en la publicacién realizada
en el Boletin Oficial de la Provincia de Las Palmas, numero 23, de fecha 19 de febrero de 2014.
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