Transformacion Digital del Ayuntamiento

L5.6. Mejora de los canales de informacién y atencién a la ciudadania

LA AGENDA DIGITAL MUNICIPAL = PARTICIPANTES ~ AMBITOS DE ACTUACION Pkgl\(E?CS"I%S PLANIFICACION  INFO. ADIC.

Creacion de un nuevo portal web de informacion turistica

DESCRIPCION DEL PROYECTO PRODUCTO O RESULTADO ESPECIFICO

Canal Turistico Digital de Las Palmas de Gran Canaria

Plano Digital. Mapa Interactivo de la Ciudad

Reservay pago de excursiones, experiencias, etc.

Integracion de la seccién desarrollada para némadas digitales

Creacion de un nuevo portal de informacion turistica que sirva para centralizar en un Unico punto
toda la informacion turistica de la ciudad.

UNIDAD IMPULSORA COLABORADORES
Sociedad de Promocién de la Ciudad de Las Palmas de Gran Canaria Direccién General de Innovacién Tecnoldgica
FECHA DE EJECUCION PLAZO DE EJECUCION PRESUPUESTO ESTIMADO FUENTE DE FINANCIACION
9 meses 200.000 € Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia

INDICADORES DE SEGUIMIENTO

Nudmero de visitantes del portal (turistas)
Nudmero de entidades adscritas que publican sus servicios turisticos en el portal
Facturacién anual / mensual a través del portal en productos turisticos

ALINEAMIENTO CON EL MAPA ESTRATEGICO MUNICIPAL

O1. Contribuir a la atraccion de visitantes.

O2. Poner en valor la oferta turistica de calidad de la ciudad.

O3. Promover y fomentar una oferta cultural, de ocio y deporte amplia.

O5. Fomentar la atraccion de némadas digitales a la ciudad.

O14. Facilitar el acceso a la informacion municipal y agilizar la interaccién del ciudadano con el Ayuntamiento.



